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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 
 
Рабочая программа ПМ 02 «Организация и проведение экономической и мар-

кетинговой деятельности» разработана на основе федерального государственного 
образовательного стандарта среднего профессионального образования по специаль-
ности 38.02.04 Коммерция (по отраслям) и учебного плана образовательной про-
граммы среднего профессионального образования подготовки специалистов средне-
го звена по специальности среднего профессионального образования Федерального 
государственного образовательного стандарта среднего профессионального образо-
вания 38.02.04 Коммерция (по отраслям) по программе базовой подготовки, квали-
фикация – менеджер по продажам,  форма обучения – очная, срок освоения – 2 года 
и 10 месяцев на базе среднего общего образования, профиль получаемого професси-
онального образования – социально-экономический, для группы К-13, учебного 
плана образовательной программы среднего профессионального образования подго-
товки специалистов среднего звена по специальности среднего профессионального 
образования Федерального государственного образовательного стандарта среднего 
профессионального образования 38.02.04 Коммерция (по отраслям) по программе 
базовой подготовки, квалификация – менеджер по продажам,  форма обучения – за-
очная, срок освоения – 3 года и 6 месяцев на базе основного общего образования, 
профиль получаемого профессионального образования – социально-экономический, 
для группы К-20, утвержденных приказом № 50 от 27.03.2020 года.. 

ПМ 02 «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятель-
ности» относится к профессиональному циклу и нацелен на освоение профессио-
нального вида деятельности (ВПД) Организация и проведение экономической и 
маркетинговой деятельности. В процессе освоения модуля обучающиеся овладева-
ют следующими видами профессиональных компетенций: 

ПК 2.1 Использовать данные бухгалтерского учета для контроля результатов и 
планирования коммерческой деятельности, проводить учет товаров (сырья, матери-
алов, продукции, тары, других материальных ценностей) и участвовать в их инвен-
таризации  

ПК2.2 Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хране-
ние организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необхо-
димых документов с использованием автоматизированных систем  

ПК2.3. Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчи-
тывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки  

ПК 2.4 Определять основные экономические показатели работы организации, 
цены, заработную плату. 

ПК 2.5 Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы мар-
кетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать 
сбыт товаров  

ПК 2.6 Обосновывать целесообразность использования и применять марке-
тинговые коммуникации. 

ПК 2.7 Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разра-
ботке и реализации маркетинговых решений  

ПК 2.8 Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих 
должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конку-
рентные преимущества организации; 
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ПК 2.9 Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной дея-
тельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные 
расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты. 

ПК 2.10 Управление контентом предприятия и Интернет-ресурсов, процес-
сами создания;  

ДПК 2.11 Использования информационных сервисов (контент-сервисов); по-
зиционирование электроннго предприятия на глобальном рынке  

ДПК 2.12.Формирование потребительской аудитории и осуществление взаи-
модействие с потребителями, организация продажи в среде Интернет; 

ДПК 2.13 Разработка контент и ИТ-сервисов предприятия и Интернет-
ресурсов 

Общий объем часов по ПМ 01 составляет 558 часа максимальной нагрузки, из 
которых 372 часа аудиторных занятия- 207 часов лекционных+145 часов практиче-
ских занятий, 20 часов курсовая работа, 186 часов самостоятельной внеаудиторной 
работы и 108 часов производственной практики. Для данного ПМ предусмотрена 
вариативная часть в объеме 306 часов максимальной нагрузки, из которых 204 часа 
лекций, 61 час практических занятий , 20 часов курсовая работа и 102 часа самосто-
ятельной внеаудиторной работы.  

Распределение часов вариативной части согласовано с работодателем и учи-
тывает требования регионального рынка труда к специалистам данной квалифика-
ции. Вариативная часть направлена на углубления знаний и умений, на формирова-
ние профессиональных и общих компетенций, а также дополнительных компетен-
ций в области интернет-маркетинга 

Распределение вариативной части: 
По МДК 02.03 «Маркетинг» – 78 часа, в.т.ч 62 часа теоретических заня-

тий, 16 часов практических занятий и 20 часов курсовая работа, вариатив 
направлен на расширение знаний и умений в области маркетинга.  

Классическое определение маркетинга – это «предпринимательская дея-
тельность, которая управляет продвижением товаров и услуг от производителя к 
потребителю или пользователю, либо как социальный процесс, посредством кото-
рого прогнозируется, расширяется и удовлетворяется спрос на товары и услуги 
путем их разработки, продвижения и реализации". 

Менеджер по продажам должен обязательно досконально знать свой про-
фильный рынок, основных поставщиков и всех потенциальных клиентов. Важным 
является знание среды, в которой ему предстоит находиться, знание и понимание 
того, кто его потенциальный покупатель и каковы запросы клиентов. Кроме этого 
менеджер по продажам должен обязательно обладать хорошими аналитическими 
способностями, так как необходимо изучить рынок, проанализировать ситуацию в 
том, или ином сегменте, выявить потребности ключевых фигур этого сегмента. 
На основе анализа должен уметь составлять бизнес-план по продвижению своих 
продуктов, комплекс мероприятий на ближайшее и отдаленное будущее, которые 
предположительно приведут к повышению объемов продаж этой группы продук-
тов. А также менеджеры по продажам должны уметь работать с большим объ-
емом информации.  Поэтому вариативная часть по МДК 03.02 и направлена на 
изучение и выполнение практических работ по темам: «Методологические основы 
маркетинговых исследований», «Маркетинговые коммуникации», «Стратегия и 
планирование маркетинга». 
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Распределение часов вариативной части согласовано с работодателем и учи-
тывает требования регионального рынка труда к специалистам данной квалифика-
ции и предназначено для освоение новых умений и знаний, а также на формирова-
ние дополнительных профессиональных компетенций, с учетом требований стан-
дартов «WorldSkills Russia» технического описания компетенции "Интернет - 
маркетинг": 

Уметь:  
‒ пользоваться сервисами веб-аналитики, в том числе создать счётчики, 

установить цели и провести анализ трафика сайта; 
‒ пользоваться специализированными программами и продуктами ин-

формационных систем для реализации задач интернет-маркетинга и проводить 
необходимые расчеты, в том числе по стоимости посетителя и конверсии на сай-
те; 

‒ проводить экспертизу и оценку качества работы исполнителей по ка-
налам интернет-маркетинга на основании их отчётов и знания ключевых показа-
телей эффективности по каждому направлению интернет-маркетинга; 

‒ проводить оценку качества разработки сайта с точки зрения UXD в 
формате раздела документа маркетингового аудита сайта на основании анализа 
вебвизора одной из основных систем веб-аналитики; 

‒ выявлять потребности и характеристики целевой аудитории с помо-
щью статистического анализа сайтов и сообществ в соцсетях; 

‒ проверять сайт на оптимизацию для поисковых систем с помощью спе-
циализированных онлайн-сервисов; 

‒ определять частотность запросов того или иного товара или услуги в 
сети Интернет; 

‒ прогнозировать затраты на контекстно-медийную рекламу в поиско-
вых системах; 

‒ прогнозировать стоимость конверсии при заданных параметрах CTR; 
‒ запускать самостоятельно контекстную рекламу в основных системах 

вебаналитики (не менее 2х) и оценивать результаты; 
‒ запускать самостоятельно рекламу в социальных сетях (не менее трех) 

и оценивать результаты; 
‒ сравнить креативы рекламных объявлений с точки зрения стоимость 

результата, сделать выводы; 
‒ составить контент-план размещения постов в социальных сетях (не 

менее трех) в соответствии с их особенностями; 
знать:  
‒ термины и определения интернет-маркетинга,  
‒ структура и бизнес-процессы интернет-маркетинга, информационные 

технологии и программное обеспечение в профессиональной деятельности, 
‒ основы английского языка, написание продающих текстов (копирай-

тинг), аналитика, управленческие навыки,  
‒ правовое обеспечение профессиональной деятельности, в том числе за-

конов о рекламе и защите персональных данных,  
‒ охрана труда и техника безопасности на рабочем месте, контроль ка-

чества работы исполнителей,  
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‒ организация деятельности интернет-маркетинга и его структурных 
подразделений,  

иметь практический опыт: 
− в электронной коммерции. коммерческой этики в электронной и вирту-

альной среде.  
− принятия оперативных и релевантных конкурентной среде управленче-

ских решения.  
− в проведении исследования и анализа рыночной среды в Интернет;  
− разработки маркетинговой стратегии и реализация рекламной кампа-

нии в Интернете 
Для реализации данных умений и знаний и дополнительных профессио-

нальных компетенций в рабочей программе предусмотрены следующие темы и 
междисциплинарные курсы: 

Наименование разделов и 
внеурочных тем 

Максимальная 
учебная нагруз-

ка студента 
(час.) 

Количество аудиторных часов Внеаудиторная 
работа обучаю-

щихся (час.) 
Всего Теоретические 

занятия 
Лабораторные 

занятия 

МДК 02.01 Финансы, налоги 
и налогообложение 18 12 8 4 6 

МДК 02.03Маректинг 117 78 62 16+20 КР 39 
МДК 02.04 Интернет-
маркетинг 171 114 73 41 57 

Итого: 306 204 123 81 81 
 
При изложении программного материала необходимо пользоваться техниче-

скими средствами обучения, наглядными пособиями 
Рекомендуется посещение различных ярмарок, выставок, предприятий опто-

вой и розничной торговли. В рабочей программе предусмотрены за счет вариатив-
ной части уроки – экскурсии  

Для формирования профессиональных компетенций, привития общих компе-
тенций в программе предусмотрено проведение деловых игр, конференций. 

Для закрепления теоретических знаний и приобретения начальных практиче-
ских навыков проводятся практические занятия. На занятиях студенты пользуются 
конспектом, методическими указаниями к выполнению практических работ, учеб-
ной литературой. Каждая выполненная работа оценивается преподавателем ком-
плексной оценкой. 

Промежуточная форма контроля осуществляется в виде комплексного экзаме-
на в четвертом семестре и квалификационного экзамена в шестом семестре для оч-
ной формы обучения, и в седьмом – для заочной формы обучения Промежуточная 
форма контроля осуществляется в виде комплексного экзамена в шестом семестре 
для очной формы обучения, и в седьмом – для заочной формы обучения 

 



1 ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО 
МОДУЛЯ Организация и проведение экономической и маркетинговой 
деятельности 

1.1 Область применения рабочей программы 
Рабочая программа профессионального модуля – является частью основной 

профессиональной образовательной программы подготовки специалистов среднего 
звена в соответствии с ФГОС по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям) 
(базовой подготовки) в части освоения основного вида профессиональной деятель-
ности (ВПД): Организация и проведение экономической и маркетинговой деятель-
ности (ПК): 

ПК 2.1 Использовать данные бухгалтерского учета для контроля результатов и 
планирования коммерческой деятельности, проводить учет товаров (сырья, матери-
алов, продукции, тары, других материальных ценностей) и участвовать в их инвен-
таризации  

ПК2.2 Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хране-
ние организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необхо-
димых документов с использованием автоматизированных систем  

ПК2.3. Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчи-
тывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки  

ПК 2.4 Определять основные экономические показатели работы организации, 
цены, заработную плату. 

ПК 2.5 Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы мар-
кетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать 
сбыт товаров  

ПК 2.6 Обосновывать целесообразность использования и применять марке-
тинговые коммуникации. 

ПК 2.7 Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разра-
ботке и реализации маркетинговых решений  

ПК 2.8 Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих 
должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конку-
рентные преимущества организации; 

ПК 2.9 Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной дея-
тельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные 
расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты. 

ПК 2.10 Управление контентом предприятия и Интернет-ресурсов, процесса-
ми создания;  

ДПК 2.11 Использования информационных сервисов (контент-сервисов); по-
зиционирование электроннго предприятия на глобальном рынке  

ДПК 2.12.Формирование потребительской аудитории и осуществление взаи-
модействие с потребителями, организация продажи в среде Интернет; 

ДПК 2.13 Разработка контент и ИТ-сервисов предприятия и Интернет-
ресурсов. 

Программа профессионального модуля может быть использована в дополни-
тельном профессиональном образовании при повышении квалификации менедже-
ров, интернет-маркетологов. 
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1.2 Цели и задачи профессионального модуля – требования к результатам 
освоения профессионального модуля 

С Целью освоения профессионального модуля (ПМ 02.) является усвоение 
теоретических знаний в области финансово-хозяйственной и маркетинговой дея-
тельности, а также анализа финансово-хозяйственной деятельности, налогообложе-
ния, приобретение умений и практического опыта применения этих знаний и фор-
мирования необходимых профессиональных и общих компетенций. 

Задачи профессионального модуля: 
− усвоение основных понятий в указанных областях знаний; 
− изучение теоретических положений в области финансов, налогообложе-

ния, анализа финансово-хозяйственной деятельности и маркетинга; 
− приобретение умений составлять финансовые документы и отчеты, ис-

пользовать необходимые нормативные документы, рассчитывать налоги, анализи-
ровать финансово-хозяйственную деятельность; 

− овладение умениями и практическим опытом управлением потребно-
стями (спроса), обоснования и применения маркетинговых коммуникаций, реализа-
ции сбытовой политики, анализа конкурентной среды. 

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соот-
ветствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения 
профессионального модуля должен:  

иметь практический опыт: 
– оформления финансовых документов и отчетов;  
– проведения денежных расчетов;  
– расчета основных налогов; 
– анализа показателей финансово-хозяйственной деятельности торговой 

организации; 
– выявления потребностей (спроса) на товары; 
– реализации маркетинговых мероприятий в соответствии с конъюнкту-

рой рынка; 
– участия в проведении рекламных акций и кампаний, других маркетинго-

вых коммуникаций; 
– анализа маркетинговой среды организации; 
– в электронной коммерции. коммерческой этики в электронной и вирту-

альной среде.  
– принятия оперативных и релевантных конкурентной среде управленче-

ских решения.  
– в проведении исследования и анализа рыночной среды в Интернет;  
– разработки маркетинговой стратегии и реализация рекламной кампа-

нии в Интернете 
–  
уметь: 
– составлять финансовые документы и отчеты;  
– осуществлять денежные расчеты; 
– пользоваться нормативными документами в области налогообложения, 

регулирующими механизм и порядок налогообложения;  
– рассчитывать основные налоги; 
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– анализировать результаты финансово-хозяйственной деятельности тор-
говых организаций; 

– применять методы и приемы финансово-хозяйственной деятельности 
для разных видов анализа; 

– выявлять, формировать и удовлетворять потребности; 
– обеспечивать распределение через каналы сбыта и продвижение товаров 

на рынке с использованием маркетинговых коммуникаций;  
– проводить маркетинговые исследования рынка; 
– оценивать конкурентоспособность товаров; 
– компилировать маркетинговую информацию с помощью интернет-

рекламы и сайта; 
– решать базовые задачи профессиональной деятельности на основе ин-

формационной и библиографической культуры с применением информационно-
коммуникационных технологий. 

– применять методы анализа рыночной информации в виртуальной среде 
– уметь применять методы интернет-маркетинга с целью повышения 

эффективности деятельности предприятия в конкурентной среде. 
– применять основные методы продвижения сайта. 
– прогнозировать затраты на контекстно-медийную рекламу в поиско-

вых системах; 
– прогнозировать стоимость конверсии при заданных параметрах CTR; 
– запускать самостоятельно контекстную рекламу в основных системах 

вебаналитики (не менее 2х) и оценивать результаты ; 
– запускать самостоятельно рекламу в социальных сетях (не менее трех) 

и оценивать результаты; 
– сравнить креативы рекламных объявлений с точки зрения стоимость 

результата, сделать выводы; 
– составить контент-план размещения постов в социальных сетях (не 

менее трех) в соответствии с их особенностями; 
– в электронной коммерции. коммерческой этики в электронной и вирту-

альной среде.  
– принятия оперативных и релевантных конкурентной среде управленче-

ских решения.  
– в проведении исследования и анализа рыночной среды в Интернет;  
– разработки маркетинговой стратегии и реализация рекламной кампа-

нии в Интернете 
–  
знать: 
– сущность, функции и роль финансов в экономике, сущность и функции 

денег, денежного обращения; 
– финансирование и денежно-кредитную политику, финансовое планиро-

вание и методы финансового контроля; 
– основные положения налогового законодательства;  
– функции и классификацию налогов;  
– организацию налоговой службы;  
– методику расчета основных видов налогов; 



  11 

– методологические основы анализа финансово-хозяйственной деятельно-
сти: цели, задачи, методы, приемы, виды; информационное обеспечение, организа-
цию аналитической работы; анализ деятельности организаций оптовой и розничной 
торговли, финансовых результатов деятельности; 

– составные элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, прин-
ципы, функции, объекты, субъекты; 

– средства: удовлетворения потребностей, распределения и продвижения 
товаров, маркетинговые коммуникации и их характеристику;  

– методы изучения рынка, анализа окружающей среды; 
– конкурентную среду, виды конкуренции, показатели оценки конкурен-

тоспособности; 
– этапы маркетинговых исследований, их результат; управление марке-

тингом. 
− теоретические основы интернет-маркетинга (ИМ)  
− основы проведения исследования и анализа рыночной среды в Интернет;   
− специализированные маркетинговые программные продукты; 
1.3 Рекомендуемое количество часов на освоение рабочей программы 

профессионального модуля  
всего –666 часа, в том числе: 
максимальной учебной нагрузки обучающегося –558 часов, включая: 
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося –372 часа; 
самостоятельной работы обучающегося –186 часов;  
учебная практика в объеме -0 часов; 
производственная практика -108 часов. 
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2 РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ  
 

Результатом освоения программы профессионального модуля является овла-
дение обучающимися видом профессиональной деятельности организация и прове-
дение маркетинговой и экономической деятельности ,в том числе профессиональ-
ными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:  

Код Наименование результата обучения 
ПК 2.1. Использовать данные бухгалтерского учета для контроля результатов и планирования коммер-

ческой деятельности, проводить учет товаров (сырья, материалов, продукции, тары, других ма-
териальных ценностей) и участвовать в их инвентаризации. 

ПК 2.2. Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хранение организационно-
распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использова-
нием автоматизированных систем. 

ПК 2.3. Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономиче-
ские показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов. 

ПК 2.4. Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату. 
ПК 2.5. Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения 

целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров. 
ПК 2.6. Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации. 
ПК 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации мар-

кетинговых решений. 
ПК 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, 

оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации. 
ПК 2.9. Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности при осуществле-

нии коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с покупателями, составлять 
финансовые документы и отчеты. 

ДПК 2.10 управление контентом предприятия и Интернет-ресурсов, процессами создания; 
ДПК 2.11 использования информационных сервисов (контент-сервисов); позиционирование электроннго 

предприятия на глобальном рынке 
ДПК 2.12 формирование потребительской аудитории и осуществление взаимодействие с потребителя-

ми, организация продажи в среде Интернет; 
ДПК 2.13 разработка контент  и  ИТ-сервисов  предприятия  и  Интернет-ресурсов 
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней 

устойчивый интерес. 
ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения 

профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество. 
ОК З. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность. 
ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполне-

ния профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 
ОК 5 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельно-

сти 
ОК 6. Работать в коллективе и в команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потреби-

телями. 
ОК 7. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься 

самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации. 
ОК 9 Пользоваться иностранным языком как средством делового общения 
ОК 10. Логически верно, аргументированно и ясно излагать устную и письменную речь. 
ОК 12. Соблюдать действующее законодательство и обязательные требования нормативных докумен-

тов, а также требования стандартов, технических условий. 
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3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
3.1 Структура профессионального модуля 

Коды  
профессио-

нальных 
компетенций 

Наименования разделов профес-
сионального модуля 

Всего часов 
 

(макс. учеб-
ная нагрузка 

практики) 

Объем времени, отведенный на освоение  
междисциплинарного курса (курсов) Практика 

Обязательная аудиторная учебная 
нагрузка обучающегося 

Самостоятельная 
работа обучающего-

ся 

Учебная, 
часов 

Производственная 
(по профилю специ-

альности),  
часов 

(если предусмотрена 
рассредоточенная 

практика) 

Всего, 
часов 

в т. ч.  
лаборатор-

ные 
работы и 
практиче-
ские заня-

тия,  
часов 

в т. ч.,  
курсовая 
работа 

(проект), 
часов 

Всего, 
часов 

в т. ч., 
курсовая 
работа 

(проект), 
часов 

ПК 2.1, 2.2 МДК 02.01 Раздел 1. Финансы, 
налоги и налогообложение 

102 68 32  34   - 

ПК 2.З, 2.4, 
2.9 

МДК 02.02 Раздел 2. Анализ 
финансово- хозяйственной де-
ятельности 

84 56 28 28  - 

ПК 2.5, 2.6, 
2.7, 2.8 

МДК 02.03 Раздел 3. Маркетинг 201 134 44 20 57 10  - 

ПК 2.5, 2.6, 
2.7, 2.8 
ДПК 10-13 

МДК 02.04 Раздел 4. Интернет-
маркетинг  

171 114 41  57    

 Производственная практика 
(по профилю специальности) 
часов (если предусмотрена 
итоговая (концентрированная) 
практика) 

108  108 

 ВСЕГО    666 372 145 20 186 10 - 108 
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3.2 Тематический план и содержание профессионального модуля   
№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
МДК 02.01 Финансы, налоги и налогообложение 68 

 
34 0 10 92 

Раздел ПМ Финансы, налоги и налогообложение 
 

          
1,2 Введение Лекция-

беседа 
Цели, задачи, предмет и структура раздела МДК. 
Межпредметные связи учебной дисциплины. Взаи-
мосвязь финансов, налогов и налогообложения, их 
роль в финансово- хозяйственной деятельности ор-
ганизаций. 

2 1. Определение основных 
понятий: финансы и фи-
нансовая система. 
2.Рассмотрение экономи-
ческой сущности финан-
сов. 
3.Характеристика финан-
совых отношений, назна-
чение и функций финансов 
в общественном воспроиз-
водстве. 

1 1 
 

3 

3,4 Финанси-
рование и 
денежно-
кредитная 
политика 

Лекция-
презен-
тация 

Финансовая политика Сущность финансов в эконо-
мике. Деньги и денежное хозяйство страны. Функции 
и роль финансов.   
Основные понятия: финансы и финансовая система. 
Экономическая сущность финансов в условиях ры-
ночных отношений. Финансовые отношения: поня-
тие, их характеристика. Назначение и функции фи-
нансов в общественном воспроизводстве. Финансо-
вая политика государства в современных условиях: 
понятие, цели и задачи, основные направления. Со-
вершенствование финансовой системы в условиях 
рыночных отношений. 

2 1. Определение основных 
понятий: финансы и фи-
нансовая система. 
2. Рассмотрение экономи-
ческой сущности финан-
сов. 
3. Характеристика финан-
совых отношений, назна-
чение и функций финансов 
в общественном воспроиз-
водстве. 
4. Рассмотрение целей, 
задачи основных направ-
лений финансовой поли-
тики государства. 
5. Определение путей со-

1 2 
 

3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
вершенствования финан-
совой системы. 

5,6 Управление 
финансами 

Лекция Управление финансами: общее понятие, назначение. 
Органы управления, их функции. Финансовое плани-
рование и прогнозирование в условиях рыночной эко-
номики: понятие, назначение, краткая характери-
стика. Представление о финансовом плане органи-
зации и его содержании. Финансовый контроль: по-
нятие, объекты, назначение, виды, органы, их функ-
ции. Составление финансовых документов. Состав-
ление финансовых отчетов 

2 1. Определение термина 
«управление финансами» с 
указанием их назначения. 
2.Изучение органов управ-
ления финансами и их 
функций. 
3. Рассмотрение понятия 
и назначения финансового 
планирования и прогнози-
рования и их кратких ха-
рактеристик. 
4.Разбор содержания фи-
нансового плана организа-
ции, в которой Вы прохо-
дили практику. 
5.Изучение понятия, 
назначения, объектов, ви-
дов финансового кон-
троля. 

1 2  3 

7,8 Финансы 
государства 
и их ис-
пользова-
ние 

Лекция  Финансы государства: понятие, назначение, 
структура, их роль в экономическом и социальном 
развитии Российской Федерации. Бюджетная си-
стема Российской Федерации: понятие, назначение, 
принципы ее построения и функционирования. Феде-
ральный бюджет Российской Федерации, его значе-
ние, состав и структура. Состав и структура дохо-
дов и расходов государственного федерального 
бюджета. Бюджетный дефицит, его сущность и 
экономические последствия. 
Внебюджетные фонды (Пенсионный фонд, Фонд 
государственного социального страхования. Фонд 

2 Подготовка докладов на 
темы: Внебюджетные 
фонды (Пенсионный фонд, 
Фонд государственного 
социального страхования. 
Фонд обязательного ме-
дицинского страхования), 
их сущность и назначение. 
Источники формирования 
и направления расходова-
ния внебюджетных фон-
дов в Российской Федера-

1  2 
 

3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
обязательного медицинского страхования), их сущ-
ность и назначение. Источники формирования и 
направления расходования внебюджетных фондов в 
Российской Федерации 

ции. Подготовка к прак-
тической работе 

9,10 Источники 
формиро-
вания вне-
бюджет-
ных фон-
дов. 

Прак-
тиче-
ская 
работа 
№ 1 

Расчет отчислений во внебюджетные фонды 2 Определение состава и 
структуры доходов и рас-
ходов государственного 
федерального бюджета.  
Изучение сущности и 
назначение внебюджет-
ных фондов, источников 
их формирования и 
направления расходования. 

1    3 

11,12 Финансы 
предприя-
тий и их 
использо-
вание 

Лекция Финансы предприятий, их назначение, структура и 
особенности формирования в предприятиях разных 
организационно-правовых форм. Финансовые ресур-
сы предприятий: понятие, назначение, их характери-
стика. Источники формирования финансовых ресур-
сов. Собственные и заемные средства (капитал). 
Основные и оборотные средства предприятий: поня-
тие, классификация, структура и источники форми-
рования. Нематериальные активы: понятие, сущность 
и порядок формирования. Показатели эффективности 
использования основных и оборотных средств пред-
приятия. 
Методика расчета потребности предприятия в обо-
ротных средствах 

2 Изучение назначения и 
структуры финансов пред-
приятия. 
Рассмотрение особенности 
формирования финансов в 
предприятиях разных ор-
ганизационно-правовых 
форм. 

1 2   3 

13,14 Финансы 
предприя-
тий и их 
использо-
вание 

Практи-
ческая 
работа 
№ 2 

Расчет потребности в оборотных средствах.  
Расчет показателей эффективности использования 
основных и оборотных средств предприятия. 

2 Изучение назначения и 
структуры финансов пред-
приятия. Рассмотрение 
особенности формирова-
ния финансов в предприя-
тиях разных организаци-

1  
 

3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
онно-правовых форм. 

15,16 Денежное 
обращение 

Лекция- 
презен-
тация 

Деньги: понятие, происхождение, сущность и виды. 
Функции и роль денег в условиях рыночных отноше-
ний. 
Денежная система Российской Федерации: понятие, 
назначение, построение, характеристика. 
Денежная масса, ее роль в денежно-кредитной поли-
тике государства. Скорость денежного обращения. 
Факторы, воздействующие на скорость денежного 
обращения. Системы наличного и безналичного де-
нежного обращения в Российской Федерации и усло-
вия их функционирования 

2 Подготовка доклада-
презентации на тему Де-
нежная система Россий-
ской Федерации: понятие, 
назначение, построение, 
характеристика 

1 2   3 

17,18 Денежное 
обращение 

Практи-
ческая 
работа 
№ 3 

Расчет количества денег в обращении.  2 Определение понятия, 
происхождения и сущно-
сти денег. Изучение видов 
денег, их функций и роли.  
Рассмотрение понятия, 
назначения и построения 
денежной системы России 

1  
 

3 

19,20 Денежное 
обращение 

Практи-
ческая 
работа 
№ 4  

Расчет денежных агрегатов 2 Разбор роли денег в де-
нежно-кредитной полити-
ке государства. Рассмот-
рение скорости денежного 
обращения и влияющих на 
нее факторов.  Изучение 
системы наличного и без-
наличного денежного об-
ращения, и условия его 
функционирования. 

1    3 

21,22 Кредит и 
кредитная 
система 

Лекция Сущность, необходимость и роль кредита. Класси-
фикация кредитов: банковский, государственный, 
товарно-коммерческий, потребительский, ипотеч-

2 Рассмотрение сущности, 
необходимости и роли 
кредита.  Разработка схе-

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
ный, международный, их характеристика. Принципы 
кредитования предприятий различных организаци-
онно-правовых форм собственности. 
Кредитный договор: понятие, назначение, его содер-
жание и порядок заключения. Порядок получения и 
погашения кредитов. Условия прекращения действия 
кредитного договора. 

мы классификации креди-
тов.  Изучение принципов 
кредитования предприя-
тий. 

23,24 Кредит и 
кредитная 
система 

Практи-
ческая 
работа 
№ 5 

Расчет потребности в кредите и суммы процентов с 
него. Составление кредитного договора 

2 Определение понятия и 
назначения кредитного 
договора, его содержания 
и порядка заключения. 
Изучение порядка заклю-
чения, получения и пога-
шения кредитов.  Скачи-
вание на сайте какого-либо 
банка кредитного догово-
ра, анализ и заполнение 
его от своего имени или от 
торговой организации. 
Выяснение условия пре-
кращения действия кре-
дитного договора 

1   3 

25,26 Банки и 
банковская 
система 

Лекция Банковская система Российской Федерации: понятие, 
назначение, принципы ее организации. Классифика-
ция банков. Центральный банк Российской Федера-
ции, его роль, задачи и функции. Система коммерче-
ских банков, их функции и услуги. 
Новые функции банков: лизинг, факторинг, органи-
зация обращения ценных бумаг, их развитие. 
Взаимоотношения предприятий с банками. Расчеты 
лизинговых платежей 

2 1.  Определение понятия и 
назначения банковской 
системы России. Выявле-
ние принципов её органи-
зации. 
2.  Разработка схемы 
«Классификация банков». 
3.  Выявление роли, задач 
и функции Центрального 
банка России. 
4.  Рассмотрение системы 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
коммерческих банков, их 
функции и услуг. 
5.  Изучение новых функ-
ции банков 

27,28 Рынок цен-
ных бумаг 

Лекция Ценные бумаги: понятие, виды (акции, облигации, 
государственные долговые обязательства, сертифи-
каты, векселя и др.). Назначение, характеристика, 
правила выпуска и обращения. 
Эмитенты и инвесторы: понятие, функции. Порядок 
приобретения и продажи юридическими и физиче-
скими лицами акций эмитента. Методика расчета 
курса акций, дивидендов по акциям и процентов по 
облигации. 

2 Определение понятия, 
назначения ценных бумаг 
с указанием их видов. 
Охарактеризуйте назначе-
ние, правила выпуска и 
обращение ценных бумаг 
разных видов.  Дайте по-
нятие терминов эмитента и 
инвестора. Чем они отли-
чаются друг от друга и 
каковы их функции? 

1 2  3 

29,30 Рынок цен-
ных бумаг 

Практи-
ческая 
работа 
№ 6 

Расчет курса акций, дивидендов по акциям, процен-
тов по облигациям и эффективности их применения 

2 Укажите порядок приоб-
ретения и продажи юри-
дическими и физическими 
лицами акций эмитента.  
Рассчитайте курсы акций, 
дивидендов по акциям, 
процентов по облигациям 

1   3 

31,32 Итоговое 
занятие 

Кон-
троль-
ная ра-
бота 

Тестирование и решение задач по темам финансы 2 Подготовка к контроль-
ной работе 

1 2   3 

33,34 Основы и 
методоло-
гия налого-
обложения 

Лекция Налоги и сборы: понятие, назначение в соответствии 
с Налоговым кодексом Российской Федерации. Эко-
номическая сущность налогов и сборов, их объек-
тивная необходимость. Функции налогов, их взаимо-
связь. Принципы налогообложения. 
Субъекты налоговых отношений. Плательщики 

2 1.  Изучение определения 
понятий «налоги и сборы» 
с указанием их назначе-
ния. 
2.  Рассмотрение экономи-
ческой сущности налогов 

1 2 1 2 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
налогов и сборов, налоговые агенты, их права, обя-
занность и ответственность. Налоговые органы, их 
задачи, структура, функции, права, обязанность и 
ответственность 

и сборов, их функции. 
3.  Разбор принципов 
налогообложения. 
4.  Изучение законодатель-
ства о налогах и сборах. 
. 

35,36 Налоговый 
контроль и 
ответ-
ственность 
за налого-
вые право-
нарушения 

Лекция Налоговый контроль в системе налогового админи-
стрирования: понятие, назначение. Формы и мето-
ды налогового контроля. Налоговые проверки как 
основная форма налогового контроля. Виды налого-
вых проверок, их цели, методы и порядок проведения. 
Налоговые правонарушения и ответственность за 
их совершение. Виды налоговых правонарушений. 
Штрафные санкции и порядок их взыскания. 

2 1.  Определение понятия и 
назначения налогового 
контроля. 
2.  Рассмотрение форм и 
методов налогового кон-
троля. 
3.  Изучение видов налого-
вых проверок, их целей, 
методов и порядка прове-
дения. 
4.  Выявление видов нало-
говых правонарушений и 
ответственность за их 
совершение 

1 2 1 2 

37,38 Налоговая 
система 
Российской 
Федерации 

Лекция Налоговая система: понятие. Общий режим налого-
обложения. Классификация налогов. Трехуровневая 
система налогов и сборов. Федеральные налоги и 
сборы. Региональные и местные налоги. 
Косвенные и прямые налоги. Общие и целевые нало-
ги. Налоги с юридических и физических лиц. Специ-
альные налоговые режимы, их сущность и виды. Ос-
новные направления реформирования налоговой си-
стемы России 

2 1. Определение понятия 
налоговая система и обще-
го режима налогообложе-
ния. 
2.  Разработка схемы клас-
сификации налогов. 
3. Рассмотрение трехуров-
невой системы налогов. 
4.  Описание характери-
стики косвенных и пря-
мых, общих и целевых 
налогов, а также налогов с 
юридических и физиче-

1 2   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
ских лиц. 
5.  Изучение основных 
направлений налоговой 
политики Российской Фе-
дерации. 

39,40 Косвенные 
налоги и 
таможен-
ные пошли-
ны 

Лекция -
семинар 

Налог на добавленную стоимость, его место и роль 
в налоговой системе Российской Федерации. 
Плательщики НДС. Порядок освобождения от 
уплаты налога. Объект налогообложения. Налого-
вая база и порядок ее определения. Момент опреде-
ления налоговой базы. Налоговый период и налоговое 
ставки. Порядок исчисления налога. Налоговые вы-
четы, условия и порядок их применения. Счета- 
фактуры и требования по их оформлению. Опреде-
ление сумм налога, подлежащих уплате. Порядок и 
сроки уплаты. 
Акцизы: понятие, назначение. Плательщики акцизов. 
Состав подакцизных товаров. Объект налогообло-
жения. Налоговая база, порядок ее определения. 
Налоговый период. Налоговые ставки, их виды, по-
рядок применения. Порядок исчисления налога. Нало-
говые вычеты, порядок их применения. Сумма акци-
за, подлежащая уплате. Порядок и сроки уплаты 
акцизов. Налоговая декларация. 
Таможенные пошлины: понятие, назначение. Виды 
таможенных пошлин. Объект обложения тамо-
женными пошлинами. База для исчисления тамо-
женных пошлин. Ставки таможенных пошлин, их 
виды. Тарифные льготы и преференции. Порядок 
исчисления таможенной пошлины. Порядок и сроки 
уплаты таможенной пошлины 

2 Рассмотрение сущности, 
места и роли в налоговой 
системе РФ налога на до-
бавленную стоимость 
(НДС). Описание характе-
ристик объектов и субъ-
ектов налогообложения с  
указанием порядка осво-
бождения от уплаты 
налога. Изучение налого-
вой базы и порядка ее 
определения. Изучение, 
что такое налоговый пе-
риод и ставки, каков поря-
док исчисления налога.  
Рассмотрение структуру 
счета-фактуры и требо-
вания по их оформлению. 
Заполнение счет-
фактуры. 

1 2 1 2 

41,42 Косвенные 
налоги и 

Практи-
ческая 

Решение задач: по определению НДС, акцизов и та-
моженной пошлины. 

2 Изучение порядка опреде-
ления сумм налога, под-

1  2 1 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
таможен-
ные пошли-
ны 

работа 
№ 7 

Тестовые задания по основным вопросам темы. лежащих оплате; порядка 
и сроков уплаты.   

43,44 Налог на 
прибыль 
организа-
ции 

Практи-
ческая 
работа 
№8 

Налог на прибыль организаций: сущность и его роль 
в условиях рыночной экономики. 
Плательщики налога. Объект налогообложения. До-
ходы и их классификация. Состав доходов. Порядок 
определения отдельных видов доходов. Расходы для 
целей налогообложения прибыли и критерии их при-
знания. Классификация расходов. Состав расходов. 
Порядок определения отдельных видов расходов. 
Порядок признания (определения) доходов и расхо-
дов при методе начисления и кассовом методе. 
Налоговая база, порядок ее определения. Налоговый 
учет как система обобщения информации для опре-
деления налоговой базы. Аналитические регистры 
налогового учета. 
Налоговые ставки и порядок их применения. Налого-
вый и отчетный периоды. Порядок исчисления аван-
совых платежей и налога, порядок и сроки их упла-
ты. Особенности исчисления и уплаты налога орга-
низациями, имеющих обособленные подразделения. 
Налоговая декларация 

2 Определение сущности и 
роли налога на прибыль. 
Изучение плательщиков 
налога на прибыль и объ-
ектов его налогообложе-
ния. Рассмотрение состава 
доходов и порядка опреде-
ления отдельных их видов. 
Выявление критерии при-
знания расходов для нало-
гообложения прибыли. 
Разработка схемы класси-
фикации расходов с указа-
нием состава расходов и 
порядка их определения. 
Изучение порядка призна-
ния доходов и расходов 
при методе начисления и 
кассовом методе. 

1  1 2 

45,46 Налог на 
прибыль 
организа-
ции 

Практи-
ческая 
работа 
№ 9 

Решение задач по определению отдельных видов 
расходов, расчету авансовых платежей и налога по 
итогам налогового периода. 
Тестовые задания по основным вопросам темы 

2 Определение налоговой 
базы налога на прибыль и 
порядка её исчисления.  
Рассмотрение порядка 
применения налоговых 
ставок, налогового и от-
четного периода.  

1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
47,48 Налог на 

доходы фи-
зических 
лиц 

Лекция Плательщики налога на доходы физических лиц. 
Объект налогообложения. Состав доходов. Доходы, 
не подлежащие налогообложению. 
Налоговая база, порядок ее определения. Налоговый 
период. Ставки налога, их дифференциация и поря-
док применения. 
Система налого вычетов. Стандартные, социальные, 
имущественные и профессиональные налоговые вы-
четы, налоговые вычеты при переносе на будущие 
периоды убытков от операций с ценными бумагами и 
операциями с финансовыми инструментами срочных 
сделок, их размер и порядок предоставления. 
Порядок исчисления налога, порядок и сроки уплаты 
налога. 

2 Определение плательщи-
ков налога на доходы фи-
зических лиц и объектов 
налогообложения.  Рас-
смотрение состава дохо-
дов, в том числе не подле-
жащих налогообложению.  
Изучение налоговой базы 
и порядка её определения, 
налогового периода. 

1 2  3 

49,50 Налог на 
доходы фи-
зических 
лиц 

Прак-
тиче-
ская 
работа 
№10 

Решение задач по определению налога с учетом 
налоговых вычетов и материальной выгоды. Тесто-
вые задания по основным вопросам темы. 

2 Определение порядка при-
менения ставок налога на 
доходы физических лиц. 
Изучение системы налого-
вых вычетов, их структу-
ры. Выявление порядка 
исчисления налога, поряд-
ка сроков его уплаты.  
Расчет налога на доходы 
физических лиц, если зар-
плата работника равна 20 
тыс. руб. в месяц. Кроме 
того, им получена премия 
в размере 5 тыс. руб. 

1   3 

51,52 Налог на 
имущество 
организа-
ции  

Лекция Налог на имущество организаций и его роль в систе-
ме имущественного налогообложения. Порядок 
установления и введения налога в действие. Налого-
плательщики и объект налогообложения. Налоговые 
льготы. Налоговая база и порядок ее определения. 

2 Определение сущности и 
роли налога на имущество 
организации.  Выявление 
порядка установления и 
введение в действие нало-

1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
Налоговый и отчетный периоды. Налоговая ставка. 
Порядок исчисления сумм авансовых платежей и 
сумм налога, порядок и сроки их уплаты. Налоговые 
расчеты и налоговая декларация. 

га, его налогоплательщи-
ков и объектов налогооб-
ложения. Рассмотрение 
налоговых льгот, налого-
вой базы и порядка ее 
определения.  Изучение 
налогового и отчетного 
периодов, налоговой став-
ки. 

53,54 Налог на 
имущество 
организа-
ции 

Практи-
ческая 
работа 
№ 11 

Решение задач по определению авансовых платежей 
и суммы налога по итогам налогового периода. Те-
стовые задания по основным вопросам темы 

2 Определение сущности и 
роли налога на имущество 
организации.  Выявление 
порядка установления и 
введение в действие нало-
га, его налогоплательщи-
ков и объектов налогооб-
ложения..  Рассмотрение 
налоговых льгот, налого-
вой базы и порядка ее 
определения..  Изучение 
налогового и отчетного 
периодов, налоговой став-
ки. 

1   3 

55,56 Транспорт-
ный налог 

Лекция Транспортный налог, порядок его установления и 
введения в действие. Налогоплательщики и объект 
налогообложения. Транспортные средства, не явля-
ющиеся объектом налогообложения. Налоговая база. 
Налоговый период. Отчетные периоды для налого-
плательщиков-организаций. Налоговые ставки. 
Порядок исчисления налога. Порядок исчисления 
авансовых платежей организациями. Порядок и сро-
ки уплаты авансовых платежей и налога. Налоговые 
расчеты и налоговая декларация. 

2 Определение сущности и 
роли налога на имущество 
организации.  Выявление 
порядка установления и 
введение в действие нало-
га, его налогоплательщи-
ков и объектов налогооб-
ложения. Рассмотрение 
налоговых льгот, налого-
вой базы и порядка ее 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
определения.  Изучение 
налогового и отчетного 
периодов, налоговой став-
ки. 

57,58 Транспорт-
ный налог 

Практи-
ческая 
работа 
№ 12 

Решение задач по определению авансовых платежей 
и суммы налога по итогам налогового периода. Те-
стовые задания по основным вопросам темы 

2 Определение сущности и 
роли налога на имущество 
организации.  Выявление 
порядка установления и 
введение в действие нало-
га, его налогоплательщи-
ков и объектов налогооб-
ложения. Рассмотрение 
налоговых льгот, налого-
вой базы и порядка ее 
определения. Изучение 
налогового и отчетного 
периодов, налоговой став-
ки. 

1   3 

59,60 Специаль-
ные нало-
говые ре-
жимы 

Лекция Упрощенная система налогообложения (УСН). Сущ-
ность системы и налогоплательщики. Условия и по-
рядок перехода на УСН. Условия прекращения УСН. 
Налоги, не уплачиваемые при применении УСН. 
Объекты налогообложения. Налоговая база и налого-
вый учет. Минимальный налог за налоговый и отчет-
ные периоды. Налоговые ставки. Порядок исчисле-
ния авансовых платежей и суммы единого налога 
при различных объектах налогообложения. Порядок 
уплаты налога. Налоговая декларация. 

2 Изучение сущности упро-
щенной системы налого-
обложения с указанием 
субъектов - налогопла-
тельщиков этой системы.  
Рассмотрение условий и 
порядка перехода на УСН, 
условий её прекращения. 
Определение налогов, не 
уплачиваемых при приме-
нении УСН.  Разбор объ-
ектов налогообложения по 
упрощенной системе, их 
налоговой базы и налого-
вый учет, налоговые став-

1 2 1 2 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
ки. 

61,62 Специаль-
ные нало-
говые ре-
жимы 

Практи-
ческая 
работа№ 
13 

Особенности применения УСН на основе патента. 
Система налогообложения в виде единого налога на 
вмененный доход (ЕНВД). 
Сущность системы и налогоплательщики единого 
налога. Виды предпринимательской деятельности, 
переводимые на уплату ЕНВД. Налоги, не уплачива-
емые при применении ЕНВД. Объект налогообложе-
ния и налоговая база. Налоговый период. Ставка 
налога. Порядок исчисления и уплаты налога. Нало-
говая декларация. 

 Разбор объектов налогооб-
ложения по упрощенной 
системе, их налоговой ба-
зы и налоговый учет, 
налоговые ставки. 

  1 2 

63,64 Специаль-
ные нало-
говые ре-
жимы 

Практи-
ческая 
работа 
№ 14 

Решение задач по определению единого налога при 
применении УСН, ЕНВД.  

2 Изучение сущности упро-
щенной системы налого-
обложения с указанием 
субъектов - налогопла-
тельщиков этой системы.  
Рассмотрение условий и 
порядка перехода на УСН, 
условий её прекращения. 
Определение налогов, не 
уплачиваемых при приме-
нении УСН.  Разбор объ-
ектов налогообложения по 
упрощенной системе, их 
налоговой базы и налого-
вый учет, налоговые став-
ки. 

1  1 2 

65,66 Специаль-
ные нало-
говые ре-
жимы 

Практи-
ческая 
работа 
№ 15 

Решение задач по определению единого налога при 
применении УСН, ЕНВД. 

2 Изучение видов предпри-
нимательской деятельно-
сти, переводимые на упла-
ту ЕНВД, а также налоги, 
не уплачиваемые при при-
менении ЕНВД.  Рассмот-

1  1 2 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
рение объектов налогооб-
ложения, налоговой базы, 
налогового периода и 
ставки единого налога.  
Укажите порядок исчисле-
ния и уплаты единого 
налога. Составьте налого-
вую декларацию на еди-
ный налог. 

67,68 Итоговое 
занятие по 
теме налоги 
и налогооб-
ложение 

 
Практи-
ческая 
рабо-та 
№ 16 
Кон-
трольная 
работа 

Решение ситуационных задач 2 Подготовка к контрольной 
работе 

1   3 

Итого за 5 семестр по МДК 02.01 по очной форме и за 7 семестр по заочной форме:  68 34     10 92 
из них: теоретических занятий 36       5  

практических занятий 32       5  
МДК 02.02 Анализ финансово- хозяйственной деятельности 56  28       
Раздел 2. Проведение анализа финансово- хозяйственной деятельно-
сти 

      

1,2 Предмет, 
содержание 
и задачи 
экономиче-
ского ана-
лиза 

Лекция Цели, задачи и предмет, связь с другими МДК и дис-
циплинами, с теорией и практикой рыночной эконо-
мики. Основные понятия: финансово-хозяйственная 
деятельность, анализ финансово-хозяйственной дея-
тельности. Предмет, задачи, объект и содержание 
экономического анализа. Анализ как способ развития 
экономического мышления. Роль экономического 
анализа в оценке, диагностике и прогнозировании 
стратегии развития предприятия. 

2 1. Изучение целей, задач, 
предмета междисципли-
нарного курса. 
2. Выявление межпред-
метных связи МДК. 
3. Изучение определений 
основных терминов: ана-
лиз, финансово-
хозяйственная деятель-

1 2 1 2 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
 ность, анализ финансово-

хозяйственной деятельно-
сти. 
4.  Рассмотрение предмета, 
задач, объектов и содер-
жание экономического 
анализа, его роль в оценке, 
диагностике и прогнози-
ровании стратегии разви-
тия предприятия. 
5. Разбор принципов эко-
номического анализа. 

3,4 Организа-
ция анали-
тической 
работы на 
предприя-
тии 

Лекция Метод экономического анализа, его теоретические 
основы. Информационное обеспечение анализа. Си-
стема информации и ее источники. 
Классификация видов экономического анализа в за-
висимости от следующих признаков: функций 
управления (внутренний и внешний), времени прове-
дения (перспективный, ретроспективный, оператив-
ный), характера объектов управления, субъектов 
(пользователей анализа), периодичности, содержания 
и полноты (охвату) изучаемых объектов, методов 
изучения объектов, степени механизации и автомати-
зации вычислительных работ. 

2 1 Изучение теоретических 
основ метода экономиче-
ского анализа, его инфор-
мационного обеспечения. 
2 Выяснение источников 
информации и системы 
информации. Разработка 
схемы классификации 
экономического анализа.  
3 Рассмотрение приемов и 
способов экономического 
анализа на разных этапах 
исследования. 

1 2 - 3 

5,6 Организа-
ция анали-
тической 
работы на 
предприя-
тии 

Лекция Система показателей, используемых в экономиче-
ском анализе: количественные и качественные; абсо-
лютные и относительные; обобщающие, частные и 
вспомогательные: факторные и результативные; пла-
новые, нормативные, учетные, отчетные, аналитиче-
ские. Общеэкономические приемы: сравнение, гра-
фический, балансовой увязки, цепных подстановок, 
арифметических разниц, графический метод, балан-

2 1 Определение системы 
показателей, используе-
мых в экономическом ана-
лизе и их характеристика.  
2 Рассмотрение планиро-
вания и организации ана-
литической работы, видов 
планов. Выявление и ха-

1 2 - 3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
совой взаимосвязи, табличный метод и др. 
Статистические приемы: метод группировок, сред-
ние величины, абсолютные и относительные величи-
ны, индексный метод, анализ рядов динамики. 
Экономико-математические приемы: матричные, 
методы анализа, корреляция, регрессия, математиче-
ское моделирование, сетевые графики, математиче-
ское программирование, теория игр, теория массово-
го обслуживания 

рактеристика основных 
этапов аналитической ра-
боты. 
3 Виды планов: комплекс-
ный, тематический.  
4 Обобщение и оформле-
ние результатов анализа.  
5 Составление поясни-
тельных аналитических 
записок, принятие реше-
ний, контроль за их вы-
полнением 

7,8 Анализ 
производ-
ства и реа-
лизации 
продукции 

Лекция Показатели организационно-технического уровня, их 
влияния на финансово-хозяйственную деятельность. 
Задачи, информационное обеспечение и методика 
анализа производства и реализации продукции Ана-
лиз объема и структура выпуска продукции: выпол-
нения плана, динамики объема производства и реа-
лизации продукции, выполнения производственной 
программы по ассортименту, технического уровня 
качества продукции. Анализ факторов и резервов 
увеличения реализации продукции. 

2 1 Изучение показателей 
организационно-
технического уровня, их 
влияние на финансово- 
хозяйственную деятель-
ность. 2 Рассмотрение за-
дач, информационное 
обеспечение и методику 
анализа производства и 
реализации продукции. 

1 2 1 2 

9,10 Анализ 
производ-
ства и реа-
лизации 
продукции 

Практи-
ческая 
работа 
№ 1 

Анализ объема и структура выпуска продукции: вы-
полнения плана, динамики объема производства и 
реализации продукции, выполнения производствен-
ной программы по ассортименту, технического 
уровня качества продукции. 

2 Анализирование динамики 
объема производства и 
реализации продукции, 
выполнения производ-
ственной программы. Фак-
торы и резервы производ-
ства и увеличения объемов 
реализации продукции 

1  1 3 

11,12 Анализ то-
варооборо-
та 

Лекция Значение, задачи и информационное обеспечение 
анализа розничного товарооборота. Методика анали-
за динамики и структуры ассортимента товарооборо-

2 Изучение значения, задач 
и информационного обес-
печения анализа рознично-

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
та. Особенности анализа оптового товарооборота. 
Факторный анализ товарооборота: понятие, назначе-
ние, показатели (численности персонала, производи-
тельности труда, товарного обеспечения). Анализ 
состояния товарных запасов и их оборачиваемости, 
влияние товарооборачиваемости на финансовое со-
стояние. Методика оценки товарного обеспечения. 
Прогнозный анализ товарооборота. 

го товарооборота. Разбор 
методик анализа динамики 
и структуры ассортимента 
товарооборота. 

13,14 Анализ то-
варооборо-
та 

Практи-
ческая 
работа 
№ 2 

Анализ динамики товарооборота, изменений струк-
туры ассортимента.  

2 Рассмотрение особенности 
анализа оптового товаро-
оборота. Изучение фак-
торного анализа товаро-
оборота и его показателей. 

1  1 2 

15,16 Анализ то-
варооборо-
та 

Практи-
ческая 
работа 
№ 3 

Анализ товарных запасов и их оборачиваемости. 2 Анализирование состояния 
товарных запасов и их 
оборачиваемости. Выявле-
ние их влияния на финан-
совое состояние организа-
ции. Изучение методик 
оценки товарного обеспе-
чения и прогнозного ана-
лиза товарооборота. 

1  1 2 

17,18 Анализ 
трудовых 
ресурсов 
организа-
ции 

Лекция Значение, задачи и информационное обеспечение 
анализа трудовых ресурсов. Анализ обеспеченности 
организации трудовыми ресурсами, профессиональ-
ного и квалификационного использования рабочего 
времени. Анализ производительности труда. Анализ 
фонда оплаты труда. Установление соотношения 
темпов роста производительности труда и средней 
заработной платы. 

2 Выявление значения, задач 
и информационного обес-
печения анализа трудовых 
ресурсов. 

1 2 - 3 

19,20 Анализ 
трудовых 

Практи-
ческая 

Анализ производительности труда 2 Изучение анализа обеспе-
ченности организации 

1  1 2 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
ресурсов 
организа-
ции 

работа 
№ 4 

трудовыми ресурсами, 
профессиональных и ква-
лификационных использо-
ваний рабочего времени. 

21,22 Анализ 
трудовых 
ресурсов 
организа-
ции 

Практи-
ческая 
работа 
№ 5 

Анализ фонда оплаты труда. 2 Рассмотрение анализа 
производительности труда 
и фонда оплаты труда. 
Установление соотноше-
ние темпов роста произво-
дительности труда и сред-
ней заработной платы. 

1  - 3 

23,24 Анализ из-
держек об-
ращения 

Лекция Значение, задачи и информационное обеспечение 
анализа издержек обращения. Изучение динамики 
издержек в целом по статьям в соответствии с дина-
микой товарооборота. Выявление суммы относи-
тельной экономии или перерасхода издержек. Фак-
торы, влияющие на издержки обращения, и оценка 
их влияния. 

2 Выявление значения, задач 
и информационного обес-
печения анализа издержек 
производства 

1 2 1 2 

25,26 Анализ из-
держек об-
ращения 

Практи-
ческая 
работа 
№ 6 

Анализ динамики издержек обращения в целом и по 
статьям. Оценка эффективности затрат. 

2 Изучение и анализирова-
ние динамики издержек в 
целом и по статьям 

1   3 

27,28 Анализ из-
держек об-
ращения 

Практи-
ческая 
работа 
№ 7 

Анализ динамики издержек обращения в целом и по 
статьям. Оценка эффективности затрат. 

2 Выявление суммы относи-
тельной экономии или пе-
рерасхода издержек. Изу-
чение факторов, влияю-
щих на издержки обраще-
ния. 

1   3 

29,30 Анализ до-
ходов и 
финансо-
вых резуль-

Лекция Значение, задачи и информационное обеспечение 
анализа доходов и прибыли. Анализ валового дохода, 
методика расчета и анализа влияния факторов на 
валовой доход. Анализ прибыли от реализации. 

2 Выявление значения, задач 
и информационного обес-
печения анализа доходов и 
прибыли 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
татов 

31,32 Анализ до-
ходов и 
финансо-
вых резуль-
татов 

Лекция Факторный анализ валового дохода и прибыли, его 
значение. Анализ использования балансовой прибы-
ли. Выявление резервов увеличения прибыли и по-
вышения эффективности ее использования. 

2 Выявление значения, задач 
и информационного обес-
печения анализа доходов и 
прибыли 

1 2  3 

33,34 Анализ до-
ходов и 
финансо-
вых резуль-
татов 

Практи-
ческая 
работа 
№ 8 

Анализ валового дохода  2 Изучение методики расче-
та и анализа влияния фак-
торов на валовой доход. 

1  1 2 

35,36 Анализ до-
ходов и 
финансо-
вых резуль-
татов 

Практи-
ческая 
работа 
№ 9 

Анализ прибыли. 2 Выявление резерва увели-
чения прибыли и повыше-
ния эффективности её ис-
пользования. 

1   3 

37,38 Анализ фи-
нансового 
состояния 
предприя-
тия 

Лекция Задачи, основные направления и информационное 
обеспечение анализа финансового состояния пред-
приятия. Финансовая отчетность как основной ис-
точник информации для оценки финансового состоя-
ния. 

2 Изучение задач, основных 
направлений и информа-
ционного обеспечения 
анализа финансового со-
стояния предприятия 

1 2 1 2 

39,40 Анализ фи-
нансового 
состояния 
предприя-
тия 

Лекция Анализ имущественного состояния предприятия. 
Анализ изменений в составе и структуре активов и 
пассивов баланса 

2 Выяснение, какую необхо-
димую для анализа ин-
формацию можно полу-
чить из финансовой отчет-
ности 

1 2 1 2 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
41,42 Анализ фи-

нансового 
состояния 
предприя-
тия 

Лекция Оценка состояния дебиторской и кредиторской за-
долженности. 

2 Рассмотрение анализа 
имущественного состоя-
ния предприятий и изме-
нения в составе и структу-
ре активов и пассивов ба-
ланса 

1 2  3 

43,44 Анализ фи-
нансового 
состояния 
предприя-
тия 

Лекция Оценка платежеспособности предприятия. Ликвид-
ность баланса предприятия. Расчет коэффициентов 
ликвидности, их анализ в динамике и в сравнении с 
рекомендуемыми нормативами Оценка финансовой 
устойчивости. Расчет системы коэффициентов фи-
нансовой устойчивости. Анализ финансовых предпо-
сылок несостоятельности (банкротства) предприятия. 

2 Выявление показателей 
для оценки состояния де-
биторской и кредиторской 
задолженности организа-
ции. 

1 2  3 

45,46 Анализ фи-
нансового 
состояния 
предприя-
тия 

Лекция Анализ показателей эффективности использования 
основного капитала, его движения и состояния. Ана-
лиз оборачиваемости оборотных активов, деловой и 
рыночной активности предприятия. Показатели рен-
табельности продаж, капитала, их значение, расчет и 
анализ. 

2 Изучение оценки платеже-
способности организации 
и ликвидности её баланса 

1 2  3 

47,48 Ликвид-
ность и фи-
нансовая 
устойчи-
вость 

Практи-
ческая 
работа 
№ 10 

Расчет и анализ коэффициентов ликвидности и фи-
нансовой устойчивости. 

2 Расчет коэффициентов 
ликвидности и анализ их в 
динамике, сравнение с 
рекомендуемыми норма-
тивами 

1   3 

49,50 Ликвид-
ность и фи-
нансовая 
устойчи-
вость 

Практи-
ческая 
работа 
№ 11 

Расчет и анализ коэффициентов ликвидности и фи-
нансовой устойчивости. 

2 Расчет коэффициентов 
финансовой устойчивости, 
и оценка финансовой 
устойчивости организа-
ции. 

1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
51,52 Оборачива-

емости 
оборотных 
активов  

Практи-
ческая 
работа 
№ 12 

Анализ оборачиваемости оборотных активов и ко-
эффициентов рентабельности капитала 

2 Анализ финансовых пред-
посылок несостоятельно-
сти (банкротства) органи-
зации. Анализ эффектив-
ности использования ос-
новного капитала, его 
движения и состояния. 

1    

53,54 Коэффици-
ент рента-
бельности 
капитала 

Практи-
ческая 
работа 
№ 13 

Анализ оборачиваемости оборотных активов и ко-
эффициентов рентабельности капитала 

2 Анализ, оборачиваемости 
оборотных активов, ры-
ночной активности орга-
низации. Подготовка к 
контрольной работе 

1   3 

55,56 Итоговое 
занятие 

Практи-
ческая 
работа№ 
14 

Контрольная работа 2 Расчет и анализ показате-
лей рентабельности про-
даж и капитала. Выявле-
ние их значения. 

1   3 

Итого за 6 семестр по МДК 02.02 по очной форме и за 7 семестр по заочной форме:  56  28  11 73 
из них: теоретических занятий 28    5  

практических занятий 28    6  
МДК 02.03 Маркетинг 134 0 67 0 26 175 
Раздел 3 ПМ. Практический маркетинг 

 
          

1,2 Введение.  
Предмет, 
цели и за-
дачи МДК 

Лекция -
презен-
тация 

Предмет МДК. его цели и задачи. Структурно-
логическая схема МДК. Межпредметные связи с 
другими дисциплинами и МДК. Значение МДК в 
подготовке специалистов: коммерсантов, менедже-
ров по продажам. 
Понятия: маркетинг, рынок, конъюнктура рынка. 
Состояние и прогнозы развития потребительского 
рынка России. Состояние и поддержание конкурент-
ной среды, состояние источников наполнения рынка 
товарами. Насыщенность рынка потребительскими 

2 1. Изучение основных по-
нятий: маркетинг, рынок, 
конъюнктура рынка, це-
лей, задач и предмета 
учебной дисциплины.  
2. Составление схемы 
межпредметных связей с 
другими дисциплинами. 
3. Поиск информации в 
СМИ, интернет ресурсах о 

1 1  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
товарами и услугами. Необходимость систематиче-
ского анализа конъюнктуры рынка. 

состоянии потребитель-
ского рынка России и пер-
спектив его развития. 

3,4 Концепция 
развития 
рыночных 
отношений.  

Лекция-
презен-
тация 

Маркетинговая классификация рынков: рынок поку-
пателя и рынок продавца. 
Основные концепции развития рыночных отноше-
ний. Домаркетинговые концепции: совершенствова-
ние производства совершенствование товара, интен-
сификация коммерческих усилий. Маркетинговые 
концепции: классический маркетинг, социальный 
(социально-этичный маркетинг), маркетинг отноше-
ний. Сущность и характерные признаки этих кон-
цепций. Социально-этичный маркетинг: понятие, 
отличие от маркетинга. 

2 1 Изучение основных кон-
цепции рыночных отно-
шений, их сущность ха-
рактерные признаки. 
2.  Выявление общности и 
различия между концеп-
циями: 
2. 1.  интенсификация 
коммерческих усилий и 
классическим маркетин-
гом: 
2. 2.  классическим и соци-
альным маркетингом. 

1 2  3 

5,6 Структура 
маркетин-
говой дея-
тельности 

Лекция Классический комплекс маркетинга. Ключевые эле-
менты: товар, цена, распространение (сбыт), стиму-
лирование (продвижение товара): понятие, назначе-
ние. 
Структура маркетинговой деятельности: цели и зада-
чи, функции, принципы, классификация, объекты, 
субъекты, окружающая среда, средства, методы, 
стратегия и тактика, исследование, организация и 
управление (краткий перечень структурных элемен-
тов). 
Цели и задачи маркетинга. Функции и принцип мар-
кетинга. 

2 Рассмотрение классиче-
ского комплекса марке-
тинга и его ключевых эле-
ментов.  Составление схем 
структуры маркетинговой 
деятельности.  Изучение 
целей, задач, принципов и 
функций маркетинга. 

1 2  3 

7,8 Классифи-
кация мар-
кетинга 

Лекция Классификационные признаки. Основные группы 
маркетинга по сфере применения: микро- макро- 
коммерческий, социальный, политический марке-
тинг: по приоритетности задач: функциональный, 
товарно- ориентированный потребительско-

2 Составление общей схем 
классификации маркетин-
га по разным признакам.  

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
ориентированный и интегрированный. 
Группы маркетинга в зависимости от широты охвата 
рынка: массовый, сегментированный и множествен-
ный. Отличительные признаки 

9,10 Сегменти-
рование 
рынка 

Лекция-
презен-
тация 

Основные понятия: сегментирование, сегмент и ни-
ша рынка. Назначение сегментирования. Признаки 
сегментирования потребительского рынка: геогра-
фические, демографические, социально-
экономические, психографические, поведенческие. 
Критерии выбора сегмента рынка: количественные 
параметры, доступность сегмента для предприятия, 
существенность сегмента, прибыльность, совмести-
мость с рынком основных конкурентов, эффектив-
ность работы на выбранный сегмент рынка, защи-
щенность выбранного сегмента от конкуренции 
дифференцированность реакции потребителей. 

2 Изучение понятий: сег-
мент, сегментирование и 
ниша рынка.  Выявление 
признаков сегментации 
потребительского рынка.  
Разбор критериев выбора 
сегмента рынка. 

1 2  3 

11,12 Сегменти-
рование 
рынка 

Лекция Анализ возможностей освоения сегмента рынка и 
последовательность маркетинговых мероприятий 
при его освоении. Выбор стратегии охвата рынка 
характеристика недифференцированного (массово-
го), дифференцированного и концентрированного 
маркетинга, их преимущества и недостатки. Позици-
онирование товара: понятие, назначение, условия 
правильного позиционирования товара на рынке, 
альтернативные способы позиционирования товаров. 

2 Изучение стратегий пози-
ционирования товара 

1 2  3 

13,14 Сегменти-
рование 
рынка 

Прак-
тичская 
работа 
№1 

Сегментирование рынка общественного питания в 
городе 

2 Сравнение стратегии охва-
та рынка по преимуще-
ствам и недостаткам. Вы-
явление их существенных 
различий.  Изучение пози-
ционирования товара, его 
понятия, назначения, 

1  2 1 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
условия правильного по-
зиционирования. 

15,16 Объекты 
маркетин-
говой дея-
тельности 

Лекция Потребности как объекты маркетинга: понятие. 
Уровни потребностей: запрос, спрос. Определение 
понятий. их общность и различия. 
Общая классификация потребностей. Классификация 
потребностей: физиологические, социальные. психи-
ческие, интеллектуальные и духовные; приоритет-
ность потребностей. Краткая характеристика отдель-
ных видов потребностей. 
Виды спроса, их краткая характеристика. Маркетин-
говые мероприятия при разных видах спроса. Типы 
маркетинга в зависимости от вида спроса: конверси-
онный; стимулирующий, развивающий, ремаркетинг, 
синхромаркетинг, поддерживающий, противодей-
ствующий 

2 Изучение понятия «по-
требность» и их уровней. 
Составление схемы общей 
классификации потребно-
стей по разным признакам. 
Рассмотрение характери-
стик видов потребностей 
по назначению. 

1 2  3 

17,18 Объекты 
маркетин-
говой дея-
тельности 

Лекция Емкость рынка, доля рынка, контролируемая фир-
мой, насыщенность рынка – показатели конъюнктур 
рынка. 

2 Изучение показателей 
конъюнктуры рынка 

1 2  3 

19,20 Объекты 
маркетин-
говой дея-
тельности 

Практи-
ческая 
работа 
№2 

Установление основных видов потребностей и това-
ров- средств их удовлетворения (решение ситуаци-
онных задач) 

2 . Составление схемы соот-
несения видов спроса и 
типов маркетинга. Изуче-
ние разных видов спроса и 
выявление для каждого из 
них наиболее эффектив-
ные маркетинговые меро-
приятия. 

1   3 

21,22 Объекты 
маркетин-
говой дея-
тельности 

Практи-
ческая 
работа 
№3 

Решение задач по определению емкости и доли рын-
ка 

2 Подготовка к тестирова-
нию по пройденным темам 

1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
23,24 Субъекты 

маркетин-
говой дея-
тельности 

Лекция Классификация участников маркетинговой деятель-
ности на две группы: 1. выполняющих маркетинго-
вую деятельность и 2. контактирующих с маркетоло-
гами при выполнении маркетинговой деятельности. 
Первая группа субъектов: юридические и физические 
лица, осуществляющие маркетинговую деятельность. 
Службы и отделы маркетинга в организациях, специ-
ализированные маркетинговые организации (фир-
мы). Положение об отделе маркетинга. Требования к 
специалисту по маркетингу. Нормативные докумен-
ты, регламентирующие указанные требования. 
Организационная структура управления маркетин-
гом: функциональная, товарно-функциональная, ры-
ночно- функциональная и др. Взаимосвязь отдела 
маркетинга с руководством, другими структурными 
подразделениями организации. Международные и 
национальные организации по маркетингу. 
Вторая группа субъектов: потребители, поставщики, 
конкуренты, СМИ, органы государственного, регио-
нального управления и местного самоуправления. 
Необходимость контактов маркетологов с указанны-
ми субъектами. Потребители: понятие, различие по-
нятий в российских и международных нормативных 
документах. Классификация потребителей по разным 
признакам. Модели потребительского поведения. 

2 Рассмотрение классифика-
ции участников маркетин-
говой деятельности. Со-
ставление схемы этой 
классификации. Изучение 
положения об отделе мар-
кетинга и квалификацион-
ной характеристики мар-
кетологов. Рассмотрение 
организационной структу-
ры управления маркетин-
гом. 

1 2  3 

25,26 Субъекты 
маркетин-
говой дея-
тельности 

Практи-
ческая 
работа 
№ 4 

Ознакомление с требованиями к специалисту по 
маркетингу и должностными характеристиками. Раз-
работка предложений по их совершенствованию. 
Построение организационной структуры службы 
маркетинга. 
Построение модели поведения конечного потребите-
ля 

2 Выявление взаимосвязи 
отдела маркетинга с дру-
гими структурными под-
разделениями организа-
ции. Составление схемы 
классификации потребите-
лей по разным признакам.  
Составление схемы моде-

1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
ли потребительского пове-
дения. 

27,28 Окружаю-
щая среда 
маркетинга 

Лекция-
презен-
тация 

Окружающая среда маркетинга: понятие; виды; фак-
торы, формирующие окружающую среду. 
Микросреда маркетинга: понятие. Субъекты и кон-
тролируемые факторы, формирующие микросреду 
организации. Свод анализ. 

2 Изучение понятий: окру-
жающая среда, микросреда 
маркетинга. Составление 
схемы факторов, форми-
рующих окружающую 
среду. Рассмотрение раз-
новидности микросреды 
маркетинга. 

1 2  3 

29,30 Окружаю-
щая среда 
маркетинга 

Лекция-
презен-
тация- 

Макросреда маркетинга: понятие. Субъекты и некон-
тролируемые факторы, формирующие макросреду 
организации. Разновидности макросреды: демогра-
фическая, социальная, экономическая, природная, 
конкурентная, правовая, научно-техническая, куль-
турная. Краткая характеристика разных сред. Макро-
среда и конъюнктура рынка. 

2 Изучение понятий макро-
среда маркетинга. Состав-
ление схемы факторов, 
формирующих окружаю-
щую среду.  Рассмотрение 
разновидности макросре-
ды маркетинг 

1 2  3 

31,32 Окружаю-
щая среда 
маркетинга 

Практи-
ческая 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 5 

Анализ окружающей среды торговой (или сбытовой, 
или маркетинговой) организации. 

 

2 Рассмотрение разновидно-
сти макросреды маркетин-
га. Выявление связи между 
макросредой и конъюнк-
турой маркетинга. 

1   3 

33,34 Конкурент-
ная среда 

Лекция-
презен-
тация 

Основные понятия: конкуренция, конкурентная сре-
да, конкурентоспособность организации и товаров, 
конкурентные преимущества. Конкуренция: обосно-
вание необходимости в рыночных условиях, виды, 
их характерные признаки. Конкурентная среда: ха-
рактерные черты, условия возникновения, способы 

2 Изучение терминов: «кон-
куренция конкурентоспо-
собность организации и 
товаров, конкурентные 
преимущества». Обосно-
вание необходимости 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
создания и поддержания. ФЗ «О защите конкурен-
ции». Государственная поддержка малого предпри-
нимательства. 
Конкурентоспособность организаций и товаров: кри-
терии оценки, их конкурентные преимущества, ме-
тоды обеспечения. 

применения конкуренции 
в рыночных условиях.  
Рассмотрение характерных 
признаков конкуренции 
разных видов. 

35,36 Конкурент-
ная среда 

Практи-
ческая 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 6 

Оценка конкурентоспособности организации и уста-
новление её конкурентных преимуществ (решение 
ситуационных задач). Определение конкурентоспо-
собности товара 

2 Рассмотрение характерных 
признаков конкурентной 
среды, способы её созда-
ния и поддержания.  Изу-
чение Федерального зако-
на «О защите конкурен-
ции». Выявление критери-
ев оценки конкурентоспо-
собности организаций. 

1  2 1 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
37,38 Средства 

маркетинга 
 Классификация средств маркетинга: средства удо-

влетворения потребностей; средства распределения; 
средства стимулирования. 
Средства удовлетворения потребностей - товары, их 
роды и краткая характеристика. Маркетинговое по-
нятие товара. Уровни товара и его составные элемен-
ты: собственно товар, упаковка, подкрепление: ин-
формационное, экономическое и организационное. 

2 Разработка схемы класси-
фикации средств марке-
тинга с подразделением на 
труппы и подгруппы.  Рас-
смотрение средства удо-
влетворения потребностей 
- товары и их роды. Изу-
чение маркетингового 
определения понятия «то-
вар» и родов товаров: про-
дукция, услуги, работы, 
недвижимость, информа-
ция, деньги и ценные бу-
маги, организации.  К ка-
кому виду подкрепления 
относятся: скидки на то-
вар, маркировка, реклама и 
гарантийное обслужива-
ние. 

1   3 

39,40 Средства 
маркетинга 

 Рыночный жизненный цикл товаров (РЖЦТ): поня-
тие, основные этапы, их характерные признаки. Осо-
бенности маркетинговых решений на каждом этапе. 
Типы РЖЦТ. Разработка новых товаров (продукции 
и услуг) в организациях производителей (исполните-
лей услуг): обоснование необходимости, этапы. 
Средства стимулирования потребителя: понятие, 
формы, преимущество и недостатки их. 

2 Рассмотрение понятия и 
этапов рыночного жизнен-
ного цикла товаров, их 
характерные' признаки. 
Разработка маркетинговых 
мероприятий, которые 
целесообразно применять 
на каждом этапе РЖЦТ 

1   3 

41,42 Средства 
маркетинга 

Практи-
ческая 
работа 
№ 7 

Определение этапа жизненного цикла продукции и 
разработка маркетинговых мероприятий 

2 Изучение типов РЖЦТ и 
их характерные признаки. 
Составление схемы после-
довательности этапов со-
здания новых товаров. 

1   3 

43,44 Средства Лекция Основные понятия: сбыт, реализация и распределе- 2 Изучение понятий: рас- 1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
распро-
странения 
товаров 

ние товаров, сбытовая политика. Цели, задачи и ос-
новные направления сбытовой политики. Виды рас-
пределения. Средства распределения: каналы рас-
пределения: виды (прямые, косвенные, смешанные), 
ширина, функции, уровни, их возможности. Крите-
рии выбора каналов сбыта. Системы сбыта. 
Торговые посредники: виды и типы. Краткая харак-
теристика посредников разных типов. Факторы, вли-
яющие на выбор посредников. Анализ и оценка эф-
фективности сбытовой политики. 

пределение, сбыт, реали-
зация. Определение их 
места в цикле товародви-
жения. Рассмотрение це-
лей, задач и основных 
направлений сбытовой 
политики.  Обоснование 
выбора этих направлений. 

45,46 Средства 
распро-
странения 
товаров 

Практи-
ческая 
работа 
№ 8 

Установление уровней каналов распространения то-
варов и оценка эффективности сбытовой политики 
организации (решение ситуационных задач). 

2 Анализирование торговых 
посредников: виды и типы. 
Краткая характеристика 
посредников разных ти-
пов. Факторы, влияющие 
на выбор посредников.  
Изучение видов и уровней 
каналов распределения. 
Выявление места Вашей 
организации в канале рас-
пределения.  Выявление 
критериев выбора торго-
вых посредников. 

1   3 

47,48 Ценовая 
политика 

Лекция Основные понятия: цена, ценовая политика и страте-
гия ценообразования. Цели, задачи и направления 
формирования цен. Назначение цен в маркетинге. 
Классификация цен по месту их установления, сте-
пени развития конкурентной среды. 
Факторы, влияющие на формирование цен. 
Информационное обеспечение политики ценообра-
зования: источники информации, работа с ними 

2 Изучение основных поня-
тий в области ценообразо-
вания: цена, ценовая поли-
тика. 
Изучение целей, задач, 
основных направлений 
ценообразования и осно-
вания для их выбора. 

1 2  3 

49,50 Ценовая 
политика 

Лекция Стратегия ценообразования: формулирование целей, 
определение последовательности реализации целей. 

2 Изучение стратегии цено-
образования на новые и 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
Особенности стратегии ценообразования на новые и 
известные товары. Виды цен, характерные для раз-
ных стратегий. 

известные, давно выпуска-
емые товары, обоснование 
их выбора.  

51,52 Ценовая 
политика 

Практи-
ческая 
работа 
№ 9 

Решение задач по расчету цен различными методами  2 Анализирование ценовой 
политики Вашей органи-
зации и дайте обоснование 
их целесообразности. 

1   3 

53,54 Ценовая 
политика 

Практи-
ческая 
работа 
№ 10 

Сбор информации о ценах в магазинах города и ана-
лиз выбранной стратегии ценообразования  

2 Подготовка к тестирова-
нию по теме  

1   3 

55,56 Стратегия и 
планирова-
ние марке-
тинга 

Лекция Стратегическое планирование. Понятие. Основные 
этапы процесса стратегического планирования: 
определение целей и задач фирмы, создание страте-
гических хозяйственных подразделений. Краткая 
характеристика основных этапов 

2 Построение дерева целей 
предприятия. Определение 
миссии 

1 2  3 

57,58 Стратегия и 
планирова-
ние марке-
тинга 

Лекция Базовые стратегии маркетинга 
Маркетинговая часть бизнес-плана, ее взаимосвязь с 
экономической частью 

2 Построение дерева целей 
предприятия. Определение 
миссии (подготовка проек-
та) 

1 2  3 

59,60 Стратегия и 
планирова-
ние марке-
тинга 

Практи-
ческая 
работа 
№ 11 

Построение хозяйственного портфеля фирмы 2 Подготовка проекта по 
формированию ХПФ и 
выбору стратегии разви-
тии СХП 

1  2 1 

61,62 Стратегия и 
планирова-
ние марке-
тинга 

Практи-
ческая 
работа 
№ 12 

Построение хозяйственного портфеля фирмы 2 Подготовка проекта по 
формированию ХПФ и 
выбору стратегии разви-
тии СХП 

1   3 

63,64 Маркетин-
говые ис-
следований 

Лекция Цели, задачи и сущность маркетинговых исследова-
ний. Основные направления, изучение потребностей 
и спроса на товары, сегментация рынка, анализ 
конъюнктуры и емкости рынка, способы стимулиро-

2 Изучение понятие, цели, 
задачи и сущность марке-
тинговых исследований. 
Рассмотрите виды и типы 

1 2  3 



44 
 

№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
вания сбыта и др. Виды маркетинговых исследова-
ний: кабинетные, полевые. Типы исследований: раз-
ведочное, описательное, казуальное. 
Процесс маркетинговых исследований: этапы и про-
цедуры, их краткая характеристика. Определение 
потребности в проведении маркетинговых исследо-
ваний и обоснование их необходимости. 
Объекты исследования: потребности, спрос, товары и 
услуги, поведение потребителей, маркетинговая сре-
да организации, каналы - распределения товаров, 
цены; их краткая характеристика, основания для вы-
бора. Обоснование целесообразности выбора объек-
тов исследования 

маркетинговых исследова-
ний. Выявите различия 
между кабинетными и по-
левыми исследованиями. 

65,66 Маркетин-
говых ис-
следований 

Лекция Маркетинговая информация: понятие, назначение, 
информационные системы. Субъекты, участвующие 
в информационных процессах. Собственники, вла-
дельцы, пользователи. Источники получения марке-
тинговой информации (информационные ресурсы): 
внутренние и внешние; персональные, коммерче-
ские, публичные, эмпирические. Критерии выбора 
источников информации: достоверность, актуаль-
ность, достаточность, доступность, целенаправлен-
ность, обеспечение информационного единства. 
Типы маркетинговой информации: по форме плани-
рования маркетинга (оперативная, стратегическая); 
виды по месту сбора (внутренняя и внешняя), по ха-
рактеру информации (первичная. вторичная), по до-
ступности (доступная и недоступная), по достовер-
ности (достоверная, ложная, искаженная умышленно 
или неумышленно). 

2 Изучение понятия, назна-
чения маркетинговой ин-
формации. Рассмотрение 
виды и статус субъектов, 
участвующих в информа-
ционных процессах.  Изу-
чение источников получе-
ния маркетинговой ин-
формации. Выбор из газет 
и/или Журналов материа-
лов, которые являются 
источником маркетинго-
вой информации и анализ 
их. 

1 2  3 

67,68 Методы 
маркетинга 

Лекция Классификация методов маркетинговых исследова-
ний: признаки, назначение. Методы сбора информа-
ции: социологический, наблюдения, эксперимен-

2 Составление схемы клас-
сификации методов марке-
тинговых исследований. 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
тальный, их краткая характеристика, достоинства и 
недостатки. 
Методика проведения опроса: виды, техника состав-
ления анкет и опроса. Панельные обследования: по-
нятие панели, их типы. 

Изучение методов сбора 
информации. 

69,70 Методы 
маркетинга 

Практи-
ческая 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 13 

Составление анкет и проведение опроса. Анализ по-
лученных данных 

2 Рассмотрение и использо-
вание на практике методи-
ки проведения опроса. 
Разберите понятие и типы 
панельных исследований 

1   3 

71,72 Методы 
маркетинга 

Практи-
ческая 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 14 

Составление отчета о проведенных маркетинговых 
исследованиях: структура отчета, назначение его 
отдельных частей 

2 Разработка презентации 
отчета проведенных мар-
кетинговых исследованиях 

1   3 

73,74 Маркетин-
говое ис-
следование 
и анализ 
внешней и 
внутренней 
среды 
предприя-
тия 

Лекция Маркетинговое исследование и анализ внешней и 
внутренней среды предприятия. Этапы анализа мар-
кетинговой среды 

2 Рассмотрение методов 
маркетингового исследо-
вания и анализа внутрен-
ней и внешней среды ор-
ганизации 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
75,76 Методы 

анализа 
конкурен-
тов, по-
ставщиков 
и посред-
ников 

Лекция Изучение и анализ конкурентов. Поиск поставщиков 
и их анализ. Анализ маркетинговых посредников 

2 Сбор информации о кон-
курентах, поставщиках, 
посредниках для выполне-
ния практической работы 
№ 15 

1 2  3 

77,78 Методы 
анализа 
конкурен-
тов, по-
ставщиков 
и посред-
ник-ков 

Практи-
ческая 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№15 

Проведение SWOT-анализ 

 

2 Подготовка отчета по 
практической работе №15 

1   3 

79,80 Маркетин-
говые ис-
следования 
потребите-
лей 

Лекция Потребители: понятие, их классификация по различ-
ным признакам. Необходимость изучения поведения 
потребителей. Факторы, влияющие на поведение 
потребителя в различных организациях (производ-
ственных, обслуживающих, в том числе торговых), 
их исследование 

2 Рассмотрение классифика-
ции потребителей по раз-
ным признакам. Сопостав-
ление понятий термина 
«потребитель» по между-
народному стандарту ИСО 
9000-2008 и Закону РФ «О 
защите прав потребите-
лей». 

1 2  3 

81,82 Маркетин-
говые ис-
следования 
потребите-
лей 

Практи-
ческая 
работа 
№16 

Сегментирование потребителей для своего бизнеса 2 Подготовка проекта к за-
щите 

1   3 

83,84 Итоговое 
занятие 

Итого-
вое за-

Защита маркетинговой части бизнес-плана 2 Подготовка к защите 1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
нятие 

Итого за 5семестр по МДК 02.03 по очной форме  84 42     
из них: теоретических занятий 52      

практических занятий 22      
Практическая подготовка в виде практической работы 10      

1,2 Маркетин-
говые ком-
муникации 

Лекция Маркетинговые коммуникации: понятие, назначение. 
Классификация маркетинговых коммуникаций по 
разным признакам по целям (реклама, личные про-
дажи, стимулирование сбыта, связи с общественно-
стью; по планированию: запланированные и неза-
планированные; по назначению: информационные и 
стимулирующие; по характеру воздействия: прямые 
и косвенные). 
Стимулирование сбыта –его формы и стратегии 

2 Классификация средств 
маркетинговых коммуни-
каций по способам воздей-
ствия на потребителя. Со-
ставление схемы класси-
фикации по разным при-
знакам. 

1 2  3 

3,4 Стимули-
рование 
сбыта –его 
формы и 
стратегии 

Лекция Стимулирование сбыта как одна из форм продвиже-
ния, его формы и стратегии, достоинства и недостат-
ки. 

2 Составление таблицы До-
стоинства и недостатки 
форм стимулирования 
сбыта 

1 2  3 

5,6 Паблик-
рилейшнз- 
одна из 
форм про-
движения 
товара 

Лекция-
семинар 

Паблик-рилейшнз- одна из форм продвижения това-
ра 

2 Сравнение разных видов 
маркетинговых коммуни-
каций по их достоинствам, 
недостаткам и эффектив-
ности 
Подготовка доклада на 
тему История паблик-
рилейшнз 

1 2  3 

7,8 Личные 
продажи 
как форма 
продвиже-
ния товара:  

Лекция Личные продажи как форма продвижения товара: 
понятие, стратегии личных продаж, планирование 

2 Составление алгоритма 
личных продаж 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
9,10 Личные 

продажи 
как форма 
продвиже-
ния товара 

Практи-
ческая 
работа 
№ 1 

Деловая игра «Методы личной продажи товаров 
коммерческими агентами». 

2 Подготовка к деловой игре 
 

1    

11,12 Реклама: 
понятие, 
цели и за-
дачи 

Лекция Реклама: понятие, цели и задачи. Функции, значение, 
обоснование необходимости рекламы. Структура 
рекламы: рекламное сообщение. изображение (визу-
альное подкрепление), звук и др. 
Объекты рекламы: товары, услуги, юридические и 
физические лица, их характеристика. 
Структура рекламной деятельности; цели, задачи, 
функции, средства и методы. Факторы, оказывающие 
влияние на организацию рекламной деятельности. 
Разработка рекламной стратегии. 

2 1. Изучение понятия «ре-
клама» и  её целей, задач и 
функции. 
2.  Обоснование необхо-
димости применения ре-
кламы на насыщенном 
товарами рынке. 
3.  Рассмотрение объектов 
рекламы и их краткой ха-
рактеристики. 
4.  Составление схему\ы 
структуры рекламной дея-
тельности. 
5.  Выявление факторов, 
влияющих на организацию 
рекламной деятельности 

1 2  3 

13,14 История 
развития 
рекламы 

Лекция История возникновения и тенденции развития ре-
кламы в России и за рубежом. 
Особенности рекламы в Древнем Египте, Греции. 
Риме. Настенные рекламные надписи. Эмблема и 
клеймо как прообраз товарного знака. Глашатаи - 
передатчики устной рекламы. 
Реклама в средневековой Европе. Рукописные ре-
кламные объявления. Реклама в период перехода от 
феодализма к капитализму. Реклама в условиях кон-
куренции. Световые вывески начала XX века в США. 
История отечественной рекламы. Реклама в Древней 
Руси. Функции зазывал, первые живописные вывес-

2 Изучение истории возник-
новения и тенденции раз-
вития рекламы в России.  
Выявление особенности 
рекламы в Древнем Егип-
те, Греции и Риме.  Уста-
новление особенности ре-
кламы в средневековой 
Европе и в XVIII и XIX 
веках. 
Рассмотрение истории 
возникновения и развития 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
ки, печатные объявления. Народные рекламные кар-
тинки (лубки). Первые рекламные каталоги. 

отечественной рекламы.  
Изучение состояние ре-
кламного дела на совре-
менном этапе в России и 
за рубежом. 

15,16 Виды и 
средства 
рекламы 

Лекция Основные направления рекламной деятельности: 
товарная, корпоративная и общественная (политиче-
ская и социальная). 
Классификация рекламы по форме, носителям. 
Виды товарной рекламы по характеру рекламного 
сообщения: уведомительная, увещевательная, срав-
нительная, напоминающая, подкрепляющая, убеж-
дающая, внушающая, их характеристика. Связь с 
этапами жизненного цикла товара. Особенности уве-
домительной рекламы новых товаров, убеждающей и 
напоминающей рекламы традиционных товаров. 
Средства убеждения, преимущества и недостатки. 
Особенности сравнительной рекламы и приемы 
сравнения: с другими объектами, без указания дру-
гих объектов, указание степени превосходства. Тео-
рия уникального торгового предложения (УТП) и ее 
отражение в рекламных обращениях 

2 Изучение классификации 
рекламы по разным при-
знакам.  Установление 
основные направления 
рекламной деятельности.  
Разработка схемы «Клас-
сификация рекламы».  Ха-
рактеристика видов товар-
ной рекламы по характеру 
рекламного сообщения. 

1 2  3 

17,18 Виды и 
средства 
рекламы 

Лекция Корпоративная реклама: назначение, характеристика, 
условия применения. Имидж фирмы: понятие, назна-
чение. Элементы имиджа, цели и задачи формирова-
ния имиджа фирмы. Формирование имиджа через 
рекламу. Витрины: назначение, виды, устройство. 
Требования к оформлению и содержанию витрин 
(товарных, товарно- декоративных. сюжетных). Эле-
менты и правила оформления витрин разного вида. 
Порядок реализации или списания товаров, реклами-
руемых в витринах. 

2 Обзор примеров разных 
видов рекламы по телеви-
дению и в Интернет. Ответ 
обоснуйте.  Рассмотрение 
характеристики товарной, 
корпоративной и обще-
ственной рекламы. Что 
такое фирменный стиль и 
его составляющие? При-
ведите примеры фирмен-
ного стиля разных органи-

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
заций.  

19,20 Виды и 
средства 
рекламы 

Практи-
ческая 
работа 
№ 2 

Разработка текста для почтовой рекламы. Подготовка 
рекламного текста для газеты. Анализ рекламных 
текстов и обращений. Подготовка рекламного радио-
текста. Разработка сценария кино- и видеоролика. 
Ознакомление с программным обеспечением компь-
ютерной графики. 
Выбор средства распространения рекламы. Разработ-
ка рекламного слогана.  
Создание эскиза оформления витрины. 
Подготовка эскиза выставочного стенда. 

2 Изучение классификации 
средств рекламы. Рассмот-
рение средства распро-
странения рекламы, их 
классификацию и характе-
ристику. Разработка схемы 
классификации носителей 
рекламы по разным при-
знакам и дайте их краткую 
характеристику. Рассмот-
рение рекламы в местах 
продаж: носители, требо-
вания к созданию, приемы 
оформления, особенности 
использования. Выявление 
критерии выбора средств 
рекламы. 

1   3 

21,22 Правовая 
база ре-
кламной 
деятельно-
сти 

Лекция Федеральный закон «О рекламе»: цели, сфера дея-
тельности, основные положения. Обязательные тре-
бования к рекламе: общие (достоверность, этичность, 
добросовестность, целенаправленность) и специфи-
ческие (запреты и ограничения). Авторское право в 
рекламной деятельности. Особенности рекламы от-
дельных видов товаров и услуг, в том числе финан-
совых, страховых, инвестиционных, товаров для де-
тей, медицинских товаров и др. Контрреклама. Госу-
дарственное регулирование рекламной деятельности. 

2 Изучение ФЗ «О рекламе». 
Выявите его основные 
положения и нарисуйте 
схему структуры закона. 
Выявление обязательных 
требований к рекламе, ре-
гламентируемые ФЗ. 

1 2  3 

23,24 Правовая Практи- Изучение законодательных актов, регулирующих 2 Установление ответствен- 1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
база ре-
кламной 
деятельно-
сти 

ческая 
работа 
№ 3 

рекламную деятельность. 
Решение ситуационных задач по вопросам защиты 
прав потребителей от недобросовестной рекламы. 

ности за нарушение рос-
сийского законодательства 
о рекламе.  

25,26 Эффектив-
ность ре-
кламной 
деятельно-
сти 

Практи-
ческая 
работа 
№ 4 

Расчет и оценка экономической  эффективности ре-
кламы. 

2 Определение экономиче-
ской эффективности ре-
кламы, если после её при-
менения прирост товаро-
оборота составил 4. 2 млн. 
руб., а затраты на её про-
ведение 3. 0 млн. руб. Как 
могут быть использованы 
полученные результаты? 

1   3 

27,28 Рекламная 
компания 

Практи-
ческая 
работа 
№ 5 

Разработка рекламной кампании 2 Подготовка к защите про-
екта по разработанной ре-
кламной кампании 

1   3 

29,30 Итоговое 
занятие по 
теме 

Практи-
ческая 
работа 
№ 6 

Защита проекта по разработанной рекламной кампа-
нии 

2 Подготовка к защите про-
екта по разработанной ре-
кламной кампании 

1   3 

31,32 Введение Курсо-
вая ра-
бота 

Выбор темы курсовой работы. Подбор литературы 2 Выбор темы курсовой ра-
боты. Подбор литературы 

1 3 2 1 

33,34 Введение Курсо-
вая ра-
бота 

Составление содержания. Написание введения. 
Обоснование актуальности, определения целей и 
задач курсовой работы 

2 Составление содержания. 
Написание введения. 
Обоснование актуально-
сти, определения целей и 
задач курсовой работы 

1 3 2 1 

35,36 Теоретиче-
ская часть 
курсовой 

Курсо-
вая ра-
бота 

Работа с первоисточниками и Интернет-ресурсами 
по составлению теорети-ческой части курсовой рабо-
ты 

2 Работа с первоисточника-
ми и Интернет-ресурсами 
по составлению теорети-

1 3 2 1 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
работы ческой части курсовой 

работы 
37,38 Структура 

курсовой 
работы 

Курсо-
вая ра-
бота 

Написание первой главы курсовой работы и вы-
водов по главе 

2 Написание первой гла-
вы курсовой работы и 
выводов по главе 

1 3 2 1 

39,40 Структура 
курсовой 
работы 

Курсо-
вая ра-
бота 

Написание второй главы курсовой работы, и 
выводов по главе 

2 Написание второй главы 
курсовой работы, и вы-
водов по главе 

1 3 2 1 

41,42 Структура 
курсовой 
работы 

Курсо-
вая ра-
бота 

Написание третьей главы курсовой работы, и 
выводов по главе 

2 Написание третьей гла-
вы курсовой работы, и 
выводов по главе 

1 3 2 1 

43,44 Заключение 
и выводы  

Курсо-
вая ра-
бота 

Написание заключения и обобщение выводов 2 Написание заключения 
и обобщение выводов 

1 3 2 1 

45,46 Подготовка 
доклада, 
презента-
ции по кур-
совой рабо-
те 

Курсо-
вая ра-
бота 

Подготовка доклада по курсовой работе Подго-
товка раздаточного материала к защите работы 

2 Подготовка доклада по 
курсовой работе Подго-
товка раздаточного ма-
териала к защите рабо-
ты 

1 3 2 1 

47,48 Защита 
курсовой 
работы 

Курсо-
вая ра-
бота 

Защита курсовой работы 2 Подготовка к защите 
курсовой работы 

1 3 2 1 

49,50 Защита 
курсовой 
работы 

Курсо-
вая ра-
бота 

Защита курсовой работы 2 Подготовка к защите 
курсовой работы 

1 3 2 1 

Итого за 6 семестр по МДК 02.03по очной форме и 7 семестр по заочной форме:  50   25   26 175 
из них: теоретических занятий 18       -   

практических занятий 12       6   
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
Курсовая работа 20    20  

ПРИМЕРНАЯ ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ РАБОТ (ПРОЕКТОВ) 
1. Сегментирование и выбор целевых рынков (на примере конкретного товара) 
2. Развитие концепций социальной ответственности и этика маркетинга 
3. Позиционирование товара на рынке (на конкретном примере) 
4. Создание бренда 
5. Особенности позиционирования торговых марок 
6. Электронная коммерция 
7. Реклама в сети Internet 
8. Интегрированные маркетинговые коммуникации как наиболее современная форма реализации коммуникационной политики 
9. Особенности стратегического планирования в маркетинге 
10. Создание отдела маркетинга на предприятии 
11. Особенности маркетинговой концепции управления 
12. Анализ ценовой политики по отношению к конкретному товару.   
13. Разработка рыночной стратегии для конкретного товара 
14. Разработка программы маркетинга 
15. Особенности требований покупателей к товару в условиях современного рынка 
16. Разработка политики товародвижения в маркетинговой деятельности 
17. Планирование рекламной компании в отношении конкретного товара и оценка ее эффективности 
18. Организация маркетинговой деятельности предприятия 
19. Анализ телевизионной рекламы продукции (на конкретных примерах) 
20. Анализ рекламы в СМИ 
21. Личные продажи как способ продвижения товара на рынок 
22. Связи с общественностью в коммуникационной политике 
23. Сравнительный анализ эффективности каналов сбыта 
24. Прямой маркетинг в сбытовой политике компании 
25. Массовый маркетинг в сбытовой политике компании 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
26. Разработка оптимального ассортимента в сбытовой политике фирмы 
27. Управление качеством товара 
28. Международный маркетинг 
29. Анализ конкурентоспособности товара при выборе целевого рынка 
30. Мотивационный анализ поведения покупателей 
31. Методы рыночного тестирования нового товара 
32. Комплексное исследование рынка (на конкретном примере) 
33. Особенности маркетинговой деятельности транснациональных корпораций 
34. Социальный маркетинг 
35. Маркетинг услуг 
36. Маркетинг в туризме 
37. Глобальный маркетинг 
38. Интегрированный маркетинг 
39. Роль рекламы в продвижении товара на рынок 
40. Стратегический маркетинг 

МДК 02.04 Интернет -маркетинг 114 0 57 0 17 171 
Раздел 4 ПМ Технологии интернет-маркетинга 114 0 57       
1,2 Интернет 

–маркетинг 
в современ-
ных услови-
ях 

Лекция Сущность и основные определения Интернет-
маркетинга. основных понятий: электронная ком-
мерция, электронный бизнес, Интернет-маркетинг, 
цифровые инструменты; Интернет; интерактив-
ный маркетинг. 
 

2 Подготовка к дискуссии. 
Вопросы для обсуждения: 
1 Основные направления и 
бизнес-модели электрон-
ного бизнеса. 
2 Роль поисковых систем в 
электронной коммерции 
3 Интернет-маркетинг и 
online-реклама 

1 2 1 2 

3,4 Интернет 
–маркетинг 
в современ-

Прак-
тиче-
ская 

Анализ специфики мероприятий Интернет марке-
тинга в различных странах 

2 Подготовка презентации 
электронных платежных 
систем и выбор ТОП-5 для 

1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
ных усло-
виях 

работа 
№1 

использования юридиче-
скими лицами (задание 
выполняется парами) 
Подготовка к тестирова-
нию  

5,6 Интернет-
маркетинг 
и элек-
тронный 
бизнес 

Лекция-
презен-
тация 

Основные категории электронного рынка по взаимо-
действию субъектов рыночных отношений в Интер-
нет: business-to business, B2B; business-to-consumer, 
B2C; consumer-to-consumer, С2С; business-to admin-
istration, B2A; consumer-to-administration, C2A 

2 Составление схем бизнес-
моделей 

1 2 1 2 

7,8 Интернет-
маркетинг 
и электрон-
ный бизнес 

Лекция Глобальная сеть и цифровой маркетинг. Особенно-
сти цифрового маркетинга: глобальный доступ; 
маркетинг категории «один на один»; интерактив-
ный маркетинг; маркетинг в режиме удобного для 
потребителя времени; интегрированный маркетинг. 
Клиентоориентированный маркетинг как основа 
Digital-маркетинга. 

2 Составление таблицы 
Основные инструменты 
digital-маркетинга 

1 2 1 2 

9,10 Интернет-
маркетинг 
и электрон-
ный бизнес 

Прак-
тиче-
ская 
работа 
№ 2 

Online-индустрия: основные направления и бизнес-
модели электронного бизнеса и коммерции 

2 Сравнительная характе-
ристика традиционной 
коммерции с электронной 
по признакам: Стадии 
выполнения заказа. 
.Получение информации о 
товаре. Оформление заяв-
ки. Просмотр каталогов, 
определение цены. Провер-
ка наличия товара и под-
тверждение цены. 
Оформление заказа. Про-
должить список призна-
ков сравнения и оформит 
сравнительный анализ в 
таблице 

1    
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
11,12 Мультика-

нальный и 
омника-
нальный 
маркетинг 

Лекция Мультиканальный и омниканальный маркетинг: по-
нятие, принципы и модели организации. Омника-
нальные платформы. Применение теории поколений 
в организации маркетинговой деятельности. 
Настоящее и будущее технологии Big Data и ее роль 
в электронной коммерции 

2 Подготовка рефератов на 
тему: Настоящее и буду-
щее технологии Big Data и 
ее роль в электронной 
коммерции 

1 2 1 2 

13,14 Технологии 
электрон-
ной ком-
мерции 

Лекция Прогноз развития технологий электронной коммер-
ции. Чат-боты: преимущества и недостатки при-
менения, основные типы 

2 Подготовка презентаций 
на темы: «Пять самых 
успешных чат-ботов в 
бизнесе»,«Лучшие чат 
боты для общения», 
«Лучшие чат боты теле-
грамм», «Чат боты как 
бизнес», «Будущее чат 
ботов», «Чат боты в 
маркетинге», «Рынок чат 
ботов 2019» 

1 2 1 2 

15,16 Технологии 
электрон-
ной ком-
мерции 

Прак-
тиче-
ская 
работа 
№ 3 

Обсуждение мини-кейсов «Экономика 4:0», «Управ-
ление взаимоотношениями с клиентами в сети», 
«Конкурентная борьба в Интернете 

2 Разработать вопросы для 
проведения пресс конфе-
ренции на тему Управле-
ние взаимоотношениями с 
клиентами в сети 
Подготовка к тестирова-
нию 

1    

17,18 Сущность, 
характери-
стика и 
классифи-
кация Ин-
тернет 
ресурсов 
как ин-
струмен-

Лекция Преимущества интернет - ресурсов как инструмен-
тов маркетинговой деятельности: вариативность, 
доступность, эффективность, информативность, 
адаптивность. Маркетинговые функции Интернет-
сайтов: имиджевая, информационная, справочная, 
рекламная, реализация прямых продаж. Классифика-
ция Интернет-ресурсов как инструментов марке-
тинговой деятельности. Организация деятельности 
трансграничных торговых площадок («маркетплей-

2 Подготовка докладов по 
темам: «Российские мар-
кетплейсы: как начать на 
них продавать»; 
«Возможности экспорта 
через интернет-канал»; 
«Глобальный рынок ин-
тернет-торговли, основ-
ные тренды развития»;  

1 2 1 2 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
тов марке-
тинга 

сы»). «Понятие трансграничной 
интернет-торговли»; 
«Особенности законода-
тельного регулирования 
трансграничной торговли 
в России и основных зару-
бежных рынках — США, 
Европа, Ближний Восток, 
Китай, Бразилия» 

19,20 Характери-
стика ос-
новных ви-
дов Интер-
нет-
ресурсов 

Лекция Характеристика основных видов Интернет-
ресурсов с точки зрения их маркетингового инстру-
ментария: промо-ресурсы; корпоративные сайты; 
интернет-каталоги; интернет-магазины; информа-
ционные порталы; форумы; социальные сети; ин-
тернет-сервисы 

2 Характеристика основных 
видов Интернет-ресурсов 

1 2 1 2 

21,22 Маркетин-
говые ис-
следования 
в сети Ин-
тернет 

 Сущность и преимущества маркетинговых исследо-
ваний в сети Интернет. Техническо-экономические, 
управленческие, технологические, социальные, ком-
муникационные преимущества маркетинговых ис-
следований в Интернет и их характеристика. Ис-
точники информации и технологии маркетинговых 
исследований в сети Интернет. Источники марке-
тинговой информации в сети Интернет. Обзор су-
ществующих методов проведения маркетинговых 
исследований в Интернет. Технологии составления 
выборок респондентов, особенности и правила про-
ведения, применяемые в онлайн исследованиях. 

2 Подготовка обзора суще-
ствующих методов прове-
дения маркетинговых ис-
следований в Интернет 

1 2 1 2 

23,24 Маркетин-
говые ис-
следования 
в сети Ин-
тернет 

Прак-
тиче-
ская 
работа 
№ 4 

Использование технологий Интернет-маркетинга 
для предложения продукта на рынке 

2 Подготовка отчета по 
выполнению практической 
работы 

1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
25,26 Маркетин-

говые ис-
следования 
в сети Ин-
тернет 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 5 

Сбор и анализ первичной маркетинговой информа-
ции методом онлайн-анкетирования 

2 Подготовка отчета по 
вы-полнению практиче-
ской работы 

1   3 

27,28 Маркетин-
говые ис-
следования 
в сети Ин-
тернет 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 6 

Сравнительный анализ оптимизированный сайтов 
по заданным критериям 

2 Подготовка отчета по 
вы-полнению практиче-
ской работы 

1   3 

29,30 Современ-
ные техно-
логии про-
движения 
продукции в 
Интернет: 
классифи-
кация, виды 
и условия 
применения 

Лекция Классификация традиционных способов продвиже-
ния продукции в Интернет. Условия применения сле-
дующих технологий: веб-сайты; поисковая оптими-
зация и продвижение в поисковых системах; тек-
стовая и контекстная реклама; размещение инфор-
мации и ссылок в каталогах и рубрикаторах; медий-
ная реклама; баннерная реклама; Rich-media; всплы-
вающие окна; e-mail маркетинг. 

2 Подготовить отчет по  
теме «Rich-media» 

1  1 2 

31,32 Современ-
ные техно-
логии про-

Лекция Инновационные способы продвижения продукции в 
Интернет. Развитие технологий Интернет марке-
тинга – концепция Web 2.0. Инновационные техноло-

2 Отчет по результатам 
поиска информации с ис-
пользованием Интернет – 

1 2 2 1 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
движения 
продукции в 
Интернет: 
классифи-
кация, виды 
и условия 
применения 

гии продвижения продукции, бренда, компании, сай-
та в Интернет: продвижение сайта в социальных 
медиа; оптимизация под социальные сети; марке-
тинг в социальных сетях; Интернет-выставки; 
промо-игры; вирусные маркетинг и реклама; систе-
мы взаимодействия с продавцами (VRM); онлайн-
семинары; онлайн-конференции; подкастинг и вебка-
стинг. 

ресурсов  по теме  «e-mail 
маркетинг» 

33,34 Поисковые-
системы в 
электрон-
ной 

Прак-
тиче-
ская 
работа 
№ 7 

Роль поисковых систем в электронной коммерции и 
продвижении сайтов 

2 Подготовка доклада «Ин-
новационные способы про-
движения продукции в 
Интернет» 
Оформление отчета по 
практической работе 

1   3 

35,36 Баннерная 
реклама в 
сети Ин-
тернет 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 8 

Разработка мероприятий по баннерной рекламе 2  Выполнение письменной 
работы: «Медийная ре-
клама» (на примере орга-
низации) 
Оформление отчета по 
практической работе 

1   3 

37,38 Социальные 
сети и про-
движение 
товара 

Практи-
ческая 
работа 
№ 9 

Анализ популярных социальных сетей в России по 
заданным критериям (описание типового пользова-
тель, общее количество пользователей, преимуще-
ства, недостатки, особенности размещения рекла-
мы, возможности анализа посещаемости группы) 

2 Отчет по результатам 
поиска информации с ис-
пользованием Интернет - 
ресурса по теме «Про-
движение сайта в соци-
альных медиа» 
Оформление отчета по 
практической работе 

1  2 1 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
39,40 Основные 

принципы 
работы с 
аудиторией 
сайта. 

Прак-
тиче-
ская 
работа 
№ 10 

Основные принципы работы с аудиторией сайта. 
Классификация потребителей по отношению к ин-
тернет - проекту 

2 Выполнение письменной 
работы: Интернет-
выставки (на примере) 
Оформление отчета по 
практической работе 

1  2 1 

41,42 Онлайн-
конферен-
ции 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 11 

Подготовка и проведение онлайн-конференции 2 Процесс поискового про-
движения и оптимизации 
сайтов 

1  2 1 

43,44 Процесс 
поискового 
продвиже-
ния и оп-
тимизации 
сайтов 

Лекция Понятие поисковой оптимизации сайта и ее 
содержание 

2 Подготовка докладов по 
темам: «Поисковый мар-
кетинг», «Оптимизация 
eCommerce», «Google Мой 
бизнес» 

1 2  3 

45,46 Сематиче-
ское ядро 
сайта 

Лекция Составление семантического ядра сайта. Состав-
ление «скелета» (нулевой версии) семантического 
ядра; формирование ядра и его подготовка. 

2 Составление кроссворда 
на тему: «Семантическое 
ядро сайта» 

1 2  3 

47,48 Сервисы 
Яндекс. 
WordStat 

Лекция Частотный анализ поисковых запросов (работа с с  2 Создание семантической 
карты на тему «Сервис 
Яндекс.WordStat» 

1 2  3 

49,50 Продвиже-
ние сайта 

Лекция Этапы внешней и внутренней поисковой оптимиза-
ции и продвижения сайта в Интернете 

2 Проработка конспек-
тов лекций 

1 2  3 

51,52 Продвиже-
ния сайта 

Лекция Понятие  релевантности сайта. 2 Проработка конспек-
тов лекций 

1 2  3 

53,54 Работа со Лекция Работа над текстами, страницами сайта и usability 2 Проработка конспек- 1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
структу-
рой и со-
держанием 
сайта 

тов лекций 

55,56 Структура 
сайта и 
навигация 

Лекция Работа над структурой сайта и навигацией; 
добавление сайта в каталоги поисковых си-
стем. 

2 Проработка конспек-
тов лекций 

1 2  3 

57,58 Анализ ссы-
лок продви-
гаемого 
сайта 

Лекция Анализ ссылок продвигаемого сайта. Разработ-
ка стратегии ссылочного продвижения сайта. 
Анализ эффективности внутренней и внешней 
оптимизации и продвижения сайта. Индекса-
ция сайта 

2 Проработка конспек-
тов лекций 

1 2  3 

59,60 Итоговое 
занятие за 
семестр 

Пись-
менный 
опрос 

Контрольная работа 2 Подготовка к контроль-
ной работе 

1 2  3 

Итого за 5семестр по МДК 02.04 по очной форме и за 7семестр по заочной форме:  60   30   17 171 
из них: теоретических занятий 38      11   

практических занятий 16      6   
Практическая подготовка в виде практической работы 6      

1,2 Работа со 
структурой 
и содержа-
нием сайта 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 1 

Подбор качественного семантического ядра для по-
лучения поискового трафика (работа в группах. 
определяется специфика сайта и объект продаж; 
проводится анализ пользовательского интереса к 
тематике сайта; подбор набор фраз, максимально 
соответствующих запросам потенциальных потре-
бителей и направленный на увеличение поискового 
трафика и презентация семантического ядра 

2 Подготовка отчета по 
выполнению практиче-
ской работы 

1   3 

3,4 Разработка 
и создание 

Прак-
тиче-

Разработка и создание сайта предприятия 2 Подготовка отчета по 
выполнению практиче-

1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
сайта 
предприя-
тия 

ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 2 

ской работы 

5,6 Разработка 
и создание 
сайта 
предприя-
тия 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 3 

Разработка и создание сайта предприятия 2 Подготовка отчета по 
выполнению практиче-
ской работы 

1   3 

7,8 Разработка 
и создание 
сайта 
предприя-
тия 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 4 

Разработка и создание сайта предприятия 2 Подготовка отчета по 
выполнению практиче-
ской работы 

1   3 

9,10 Технологии 
кон-
текстной 
рекламы в 

Лекция Особенности и возможности контекстной рекламы 
для продвижения продукции на рынке. Основные 
этапы разработки рекламных объявлений в систе-
мах Яндекс. Директ, Google. AdWords. Бегн 

2 Создание сравнительных 
таблиц рекламных объяв-
лений в системах «Яндекс. 
Директ, Google. AdWords. 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
Интернет: 
Яндекс. Ди-
рект, 
Google. 
AdWords. 
Бегн 

Бегн» 

11,12 Основные 
этапы раз-
работки 
кон-
текстной 
рекламы 
Рунета 

Лекция Основные этапы разработки контекстной рекламы 
Рунета: Яндекс. Директ, Размещение контактной 
информации; настройка условий временного и гео-
графического  таргетинга;  подбор  поисковых  за-
просов; составление заголовка  и  текста  рекламно-
го  объявления;  назначение  посадочной страницы;  
подбор  минус-слов;  определение  типа  размещения  
объявления; 

2 Проработка конспек-
тов лекций 

1 2  3 

13,14 Основные 
этапы раз-
работки 
кон-
текстной 
рекламы 
Рунета 

Лекция Основные этапы разработки контекстной рекламы 
Рунета: Google. AdWords,  Бегн Назначение  стои-
мости  клика  по  выбранным  поисковым  запросам; 
составление  бюджета  рекламной  кампании  на  
месяц  с  последующим  его анализом и оптимизаци-
ей; отправка разработанной рекламной кампании на 
модерацию  в  поисковые  системы  и  получение  
положительного  результата  проверки. 

2 Проработка конспек-
тов лекций 

1 2  3 

15,16 Современ-
ные техно-
логии циф-
рового мар-
кетинга:  
классифи-
кация, виды 
и условия 
применения. 

Лекция Третированная реклама: понятие, преимущества, 
недостатки и цели применения в маркетинговой де-
ятельности. Понятие и условия таргетинга. Лидо-
генерация. Процедура разработки кампаний тарге-
тированной рекламы, основные этапы настройки.  

2 Создание семантической 
карты на тему «Третиро-
ванная реклама» 

1 2  3 

17,18 Методы Лекция Методы ценообразования в таргетированной ре- 2 Проработка конспектов 1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
ценообразо-
вания в 
таргетиро-
ванной ре-
кламе 

кламе. Системы таргетированной рекламы на рос-
сийском рынке. 

лекций 

19,20 Медийная 
реклама 

Лекция Медийная реклама: понятие, преимущества, недо-
статки и цели применения в маркетинговой дея-
тельности. Основные форматы медийной рекламы в 
Интернете.  

2 Создание семантической 
карты на тему «Медийная 
реклама» 

1 2  3 

21,22 Модели це-
нообразо-
вания в ме-
дийной ре-
кламе 

Лекция Модели ценообразования в медийной рекламе. Rich-
медиа как формат медийной рекламы. 

2 Проработка конспектов 
лекций 

1 2  3 

23,24 E-mail мар-
кетинг  

Лекция E-mail маркетинг понятие, преимущества, недо-
статки и цели применения в маркетинговой дея-
тельности. Требование к составлению рассылок. E-
mail маркетинг на основе CRM-систем. 

2 Проработка конспектов 
лекций 

1 2  3 

24,26 Маркетинг 
в социаль-
ных сетях 
(SMM). 

Лекция Маркетинг в социальных сетях (SMM). Маркетинго-
вые особенности использования некоторых из основ-
ных популярных социальных платформ (блог-
платформы, Facebook, Twitter,  
Linkedln, Instagram и т.д.).  

2 Создание семантической 
карты на тему «Социаль-
ные платформы» 

1 2  3 

27,28 Монито-
ринг сетей 

Лекция Сервисы статистики и сервисов автоматического 
мониторинга сетей. 

2 Проработка конспектов 
лекций 

1 2  3 

29,30 Таргетиро-
ванная ре-
клама в со-
циальных 
сетях 

Лекция Таргетированная реклама в социальных сетях. Ви-
део-реклама в социальных сетях. Кросс-постинг. 
Посев в тематических сообществах. Технологии 
лидогенерации и раскрутка собственных групп и 
страниц. Основные механики продвижения в соцме-
диа. .  

2 Подготовка докладов по 
темам: «Таргетированная 
реклама в социальных се-
тях», «Видео-реклама в 
социальных сетях», «Про-
движения в соцмедиа» 

1 2  3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
31,32 Технологии 

бренд-
менедж-
мента в 
соцсетях 

Лекция Скрытая реклама в комментариях. Технологии 
бренд-менеджмента в соцсетях 

2 Подготовка докладов по 
темам: «Скрытая рекла-
ма в комментариях», 
«Бренд-менеджмент в 
соцсетях» 

1 2  3 

33,34 Лидогене-
рация. Ре-
таргетинг. 
RTB 

Лекция «Лидогенерация. Ретаргетинг. RTB»  2 Проработка конспектов 
лекций 

1 2  3 

35,36 Лидогене-
рация. Ре-
таргетинг. 
RTB 

Прак-
тиче-
ская 
работа 
№ 5 

Деловая игра «Формирование правильного пред-
ставления о целевой аудитории как основа для 
успешной лидогенерации» 

2 Проработка конспектов 
лекций 

1 2  3 

37,38 Медиапла-
нирование 

Лекция Анализ эффективности интернет рекламы. Веб-
аналитика 

2 Проработка конспектов 
лекций 

1 2  3 

39,40 Медиапла-
нирование 

Лекция Стратегия, планирование в Интернет-маркетинге 2 Проработка конспектов 
лекций 

1 2  3 

41,42 Медиапла-
нирование 

Лекция Оценка эффективности мероприятий Интернет-
маркетинга 

2 Проработка конспектов 
лекций 

1 2  3 

43,44 Медиапла-
нирование 

Лекция Составление аналитического отчета мероприятий 
интернет маркетинга 

2 Проработка конспектов 
лекций 

1 2  3 

45,46 Оценка 
Web-
сервисов 
статисти-
ки посеще-
ния сайтов 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 6 

Оценка Web-сервисов статистики посещения сай-
тов, и их отличия и преимущества 

2 Подготовка отчета по 
выполнению практиче-
ской работы 

1   3 
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
47,48 Принципы 

генерации 
входящего 
трафика 
веб-сайта 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 7 

Проблемы конверсии. основные принципы генерации 
входящего трафика веб-сайта-таргетинг, коммуни-
кейшн-микс, тайминг 

2 Подготовка отчета по 
выполнению практиче-
ской работы 

1   3 

49,50 Позициони-
рование на 
виртуаль-
ном рынке 

Прак-
тиче-
ская 
подго-
товка в 
виде 
практи-
ческой 
работы 
№ 8 

Celebrity-позиционирование на виртуальном рынке 2 Подготовка отчета по 
выполнению практиче-
ской работы 

1   3 

51,52 Позициони-
рование на 
виртуаль-
ном рынке 

Прак-
тиче-
ская 
работа 
№ 9 

Защита составленного аналитического отчета ме-
роприятий интернет маркетинга 

2 Подготовка отчета по 
выполнению практиче-
ской работы 

1   3 

53,54 Итоговое 
занятие  

Комби-
ниро-
ванное 
занятие 

Устный опрос 1 Подготовка к итоговому 
занятию 

0,5  
 
 

 3 
Защита проекта по разработке мероприятий ин-
тернет-маркетинга для действующего предприятия 

 
1 
 

0,5 

Итого за 6 семестр по МДК 02.04 по очной форме:  54  27    
из них: теоретических занятий 35      

практических занятий 5      
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
Практическая подготовка в виде практической работы 14      

Итого по ПМ 02 по очной и заочной фформе:  372  186  17 154 
из них: теоретических занятий 207    11  

практических занятий 145    3  
Практическая подготовка в виде практической работы     3  

Курсовая работа 20      
Производственная  практика 108           
Виды работ:              
Тема 1. Миссия и цели предприятия 6           
Ознакомление с предприятием: его организационно-правовой формой, формой соб-
ственности, типом, специализацией, профилем, местом расположения,  режимом рабо-
ты, перечнем основных и дополнительных услуг, оказываемых предприятием.. 
Анализ миссии и целей предприятия ( если миссии нет, то сформулировать ее). 
Построение дерева целей для предприятия 

 

     

Тема 2 Описание продукта 6      
Описание ассортимента предприятия, создание стратегических подразделений хозяй-
ственного портфеля фирмы. Расчет доли каждой группы ассортимента в общем объеме 
продаж, темпы роста, коэффициент доли рынка по отношению к конкурентам. Распре-
деление хозяйственных подразделений в системе координат (построение матрицы БКГ) 
Выбор стратегии развития каждого СХП.  

 

     

Тема 3 Анализ маркетинговых возможностей 6      
Анализирование рынка выбранного потребительского товара: 
 Анализ конкурентов (товары каких организаций (предприятий) будут основными кон-
курентами, прямыми и косвенными, их сильные и слабые стороны). Провести анализ 
сайтов ближайших конкурентов 
Анализ потребителей. 
 Анализ организации (предприятия), ее сильных и слабых сторон по отношению к кон-
курентам. 
Анализ поставщиков. Определение рейтинга поставщиков. Выбор наиболее выгодного 
поставщика Формулировка вывода 

 

     

Тема 4 Персонал компании 6      
Определение индивидуально-типологических качеств и личностные характеристики       
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№ 
уро-
ка 

Наимено-
вание темы 

урока 

Вид за-
нятия 

Содержание учебного материала Объем 
часов на 
урок при 

очной 
форме 

обучения 

Самостоятельная внеауди-
торная работа при изуче-

нии темы при очной форме 
обучения 

Объем часов 
на самостоя-
тельную вне-
аудиторную 
работу при 

очной форме 
обучения 

Уро
вень 
усво
ения 

Объем ча-
сов на урок 
при заоч-

ной форме 
обучения 

Объем ча-
сов на са-
мостоя-
тельную 

работу при 
заочной 
форме 

обучения 
руководителя организации (предприятия): определение профессиональных требований 
к руководителю, специалистам и рабочим организации (предприятия, требуемых ка-
честв) 
Тема 5 Сегментирование рынка 6      
Просегментировать рынок (выбрать и обосновать критерии сегментации, описать по-
лученные сегменты, выбрать целевой сегмент). Определение доли рынка, контролиру-
емой организацией. Выбор стратегии позиционирования. 

 
     

Тема 6 Выбор стратегии развития предприятия 6      
Определение ценовой стратегии организации (предприятия), стратегии распределения, 
стратегии продвижения товаров, стратегии развития предприятия. Провести анализ 
сайта предприятия 

 
     

Тема 7 Анализ экономической деятельности предприятия       
Анализ товарооборота, его структуры, темпы роста 12      
Анализ товарных запасов 12      
Анализ издержек обращения 12      
Анализ производительности труда  
Анализ численность работников и расходы по заработной плате 12      

Анализ валового дохода Анализ прибыли (рентабельности) 12      
Ознакомьтесь с порядком расчета, документальным оформлением и сроками уплаты 
налогов, санкциями за нарушение налогообложения.  6      

Оформление отчета 6      
Итого по ПМ с учетом практики 666           
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4 УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ  ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
 
4.1 Требования к минимальному материально-техническому обеспечению 
Реализация профессионального модуля предполагает наличие учебных каби-

нетов: «Маркетинга», «Бухгалтерского учета», «Финансов, налогов и налогообло-
жения», «Статистики»  

Оборудование учебного кабинета и рабочих мест кабинета «Маркетинга» 
1.Ученические столы; 
2.Стулья ученические; 
3.Классная доска; 
4.Стол для компьютера; 
5.Настенные стенды. 
Технические средства обучения:  
1.слайд-проектор; 
2.компьютер; 
3.проекционный экран.  
Методические материалы по курсу дисциплины:  
комплект учебно-наглядных, контрольно-тренировочных учебных пособий, 
методические указания для студентов по подготовке к практическим занятиям 

и др 
Оборудование учебного кабинета и рабочих мест кабинета «Бухгалтерского 

учета» , «Финансов, налогов и налогообложения» 
1.Ученические столы; 
2.Стулья ученические; 
3.Классная доска; 
4.Стол для компьютера; 
5.Настенные стенды. 
Технические средства обучения:  
4.слайд-проектор; 
5.компьютер; 
6.проекционный экран.  
Методические материалы по курсу дисциплины:  
комплект учебно-наглядных, контрольно-тренировочных учебных пособий, 
методические указания для студентов по подготовке к практическим занятиям 

и др 
Оборудование учебного кабинета и рабочих мест кабинета «Статистики»: 
1.Ученические столы; 
2.Стулья ученические; 
3.Классная доска и  настенные стенды. 
Методические материалы по курсу дисциплины:  
комплект учебно-наглядных, контрольно-тренировочных учебных пособий, 
методические указания для студентов по подготовке к практическим занятиям 

и др 
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4.2 Информационное обеспечение обучения 
Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополни-

тельной литературы 
Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополни-

тельной литературы 
 Основные источники: 
Федеральные законы и постановления Правительства; 
a. Гражданский кодекс Российской Федерации, часть 1, 2 и 4; 
2. Налоговый кодекс Российской Федерации, часть 1, 2 и 3; 
3. Бюджетный кодекс Российской Федерации; 
4. Федеральные законы Российской Федерации, Указы Президента Россий-

ской Федерации, Постановления Правительства Российской Федерации, Инструк-
ции Федерального агентства по налогам и сборам по вопросам финансового, бюд-
жетного и налогового регулирования; 

5. ФЗ "О защите прав потребителей" от 07. 02. 92 № 2300/1-1 (с измен, и 
дополн. от 09. 01. 1996 N 2-ФЗ, от 17. 12. 1999 N 212-ФЗ, от 30. 12. 2001 N 196-ФЗ, 
от 22. 08. 2004 N 122-ФЗ, от 02. 1 1. 2004 N 127-ФЗ, от 21. 12. 2004 N 171 -ФЗ, от 27. 
07. 2006 N 140-ФЗ, от 16. 10. 2006 N 160-ФЗ, от 25. 11. 2006 N 193-ФЗ, от 25. 10. 
2007 N 234-Ф3, от 23. 07. 2008 N 160-ФЗ, от 23. 11. 2009 N 261-ФЗ); 

a. «Об информации, информационных технологиях и о защите информа-
ции» № 149-ФЗ от 27. 07. 2006; 

b. «О рекламе», 38-Ф3 от 13. 03. 2006; 
c. «О техническом регулировании», № 184-ФЗ от 27. 12. 2002 с измен, и 

дополн. № 65-ФЗ от 01. 05. 2007; 
d. «О защите конкуренции», № 135-Ф3 от 26. 07. 2006; 
6. Захарова, Ю. А. Торговый маркетинг: эффективная организация продаж 

: практическое пособие / Ю. А. Захарова. — 2-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи 
Эр Медиа, 2020. — 133 c. — ISBN 978-5-394-03575-3. — Текст : электронный // 
Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: 
http://www.iprbookshop.ru/87620.html (дата обращения: 11.12.2019). — Режим досту-
па: для авторизир. Пользователей 

7. Канке А. А., Кошевая И. П. Анализ финансово-хозяйственной деятель-
ности предприятия: Учебное пособие. 2-е изд., исправ.. и допол. - М.: Инфра-М, 
2011; 

8. Лупей Н. А. Финансы. Учебное пособие для ССУЗов. - М.: Деловая ли-
тература, 2009; 

9. Мазилкина, Е. И. Маркетинг : учебное пособие для СПО / Е. И. Мазил-
кина. — Саратов : Профобразование, 2020. — 232 c. — ISBN 978-5-4488-0726-8. — 
Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — 
URL: http://www.iprbookshop.ru/88760.html (дата обращения: 11.12.2019). — Режим 
доступа: для авторизир. Пользователей 

10. Маркетинг : лабораторный практикум / составители Г. Т. Анурова, О. С. 
Спицына. — Саратов : Ай Пи Ар Медиа, 2019. — 103 c. — ISBN 978-5-4497-0089-6. 
— Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — 
URL: http://www.iprbookshop.ru/85893.html (дата обращения: 11.12.2019). — Режим 
доступа: для авторизир. пользователей 
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11. Мельник М. В., Герасимова Е. Б. Анализ финансово-хозяйственной дея-
тельности предприятия: Учебное пособие. 2-е изд., перераб.. и допол. - М.: Инфра-
М, 2010; 

12. Плиско, А. В. Интернет-технологии ведения бизнеса : методическое по-
собие для бакалавров по направлению подготовки 43.03.02 Туризм, 38.03.02 «Ме-
неджмент», 38.03.03. «Управление персоналом» / А. В. Плиско. — Симферополь : 
Университет экономики и управления, 2019. — 58 c. — ISBN 2227-8397. — Текст : 
электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: 
http://www.iprbookshop.ru/89484.html (дата обращения: 11.12.2019). — Режим досту-
па: для авторизир. пользователей 

13. Романов, А. А. Реклама. Интернет-реклама : учебное пособие / А. А. Ро-
манов, Р. В. Каптюхин. — Москва : Евразийский открытый институт, Московский 
государственный университет экономики, статистики и информатики, 2005. — 266 
c. — ISBN 5-7764-0316-2. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная си-
стема IPR BOOKS : [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/10813.html (дата об-
ращения: 11.12.2019). — Режим доступа: для авторизир. Пользователей 

14. Губина О. В., Губин В. Е. Анализ финансово-хозяйственной деятельно-
сти: Практикум: Учебное пособие. - М.: Инфра-М, 2010; 

15. Савицкая Г. В. Анализ хозяйственной деятельности предприятия: Учеб-
ник. 5-е изд., исправ.. и допол. («Среднее профессиональное образование») - М.: 
Инфра-М, 2010; 

16. Чуева Л. Н., Чуев И. Н. Анализ финансово-хозяйственной деятельности: 
Учебник. 8-е изд., исправ.. и допол. - М.: ИТК «Дашков и К», 2010; 

17. Пивоваров К. В. Финансово-экономический анализ хозяйственной дея-
тельности коммерческих организаций. - М.: Изд. «Дашков и К», 2005; 

18. Маркетинг:  Учеб. / под ред. Парамоновой Т. Н. - М.: Кнорусс, 2009; 
19. Чечевицына Л. Н., Чуев И. Н. Анализ финансово-хозяйственной дея-

тельности. Учебник для ССУЗов. - М.: Изд. «Дашков и К», 2009; 
20. Котлер Ф. Основы маркетинга. - М.: Прогресс, 2010. 
21. Дополнительные источники: 
22. Александров И. М. Налоги и налогообложение: Учебник, 10-е изд., пе-

рераб. и допол. - М.: ИТК «Дашков и К», 2010; 
23. Белоглазова Г. Н. Денежное обращение и банки. - М.: 2009; 
24. Ковалева А. М. Финансы. Уч. пособие. - М.: ФиС, 2009; 
25. Колпакова Г. М. Финансы. Денежное обращение. Кредит. - Учебное по-

собие. - М.: ФиС, 2009; 
26. Лаврушина О. И. Деньги, кредит, банки. - М.: ФиС, 2010; 
27. Лупей Н. А., Горина Г. А. Финансы и налогообложение торговых орга-

низаций: Учеб. пособие. - М.: ИТК «Дашков и К», 2010; 
28. Поляк Г. Б. Финансы бюджетных организаций. - М.: Инфра-М, 2009; 
29. Румянцева Е. Е. Финансы организаций: финансовые технологии управ-

ления предприятияем: Учебное пособие. - М.: Инфра-М, 2009; 
30. Самсонов Н. Ф. Финансы, денежное обращение и кредит. Учебник. - М.: 

Инфра-М, 2010; 
31. Соколова О. В. Финансы, деньги, кредит. Учебник. - М.: Юристь, 2010; 
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32. Фридман А. М. Финансы организации (предприятия): Учебник. - М.: 
ИТК «Дашков и К», 2010; 

33. Пястолов С. М. Анализ финансово-хозяйственной деятельности пред-
приятия. - М.: Мастерство, 2009; 

34. Чернов В. А. Управленческий учет и анализ коммерческой деятельно-
сти. - М.: Финансы и статистика, 2009;  

35. Антипов К. В. Паблик рилейшнз: Учебное пособие — М.: Издательский 
Дом "Дашков и К0", 2009;  

36. Алексунин В. А. Маркетинг: Учебник для ССУЗов, 5-е изд., перераб. и 
допол. - М.: «Дашков и К», 2010;  

37. Носова Н. С. Конкурентная стратегия компании или маркетинговые ме-
тоды конкурентной борьбы. - М.: НТК «Дашков и К», 2010; 

38. Николаева М. А. Маркетинг товаров и услуг. - М.: Деловая литература, 
2009; 

39. Синяева И. М., Земляк С. В., Синяев В. В. Маркетинг в коммерции: 
Учебник, 3-е изд. - М.: ИТК «Дашков и К», 2011; 

40. Скляр Е. Н. и др. Маркетинговые исследования: Практикум. - М.: «Даш-
ков и К», 2011 

41. Голубков Е. П. Маркетинговые исследования рынка. - М.: Форум, 2009; 
42. Паничкика Г. Г., Носова Н. С. Как провести успешную рекламную кам-

панию. - М.: ИТК «Дашков и К», 2011; 
43. Шарков Ф. И. Паблик рилейшнз: Учебник, 4-е изд, - М.: ИТК «Дашков и 

К», 2010; 
44. Международный кодекс МТП и ЕСОМАР по практике маркетинговых и 

социальных исследований (см. Приложение 1 п. 11 по списку литературы); 
45. Панкратов Ф. Г. и др. Основы рекламы: Учебник, 13-е изд., перераб. и 

допол. - М.: «Дашков и К», 2011; 
46. Шпаковский В. О. и др. Организация и проведение рекламы мероприя-

тий посредством ВТЬ-коммуникаций: Учебное пособие, 2-е изд. - М.: «Дашков и К», 
2010; 

a. Журналы: "Маркетинг", "Маркетинг в России и за рубежом", "Совре-
менная торговля", "Российская торговля". 

 
4.3  Общие требования к организации образовательного процесса 
Максимальный объем учебной нагрузки обучающегося составляет 54 акаде-

мических часа в неделю, включая все виды аудиторной и внеаудиторной (самостоя-
тельной) учебной работы по освоению основной профессиональной образователь-
ной программы. 

Максимальный объем аудиторной учебной нагрузки при очной форме получе-
ния образования составляет 36 академических часов в неделю. 

Максимальный объем аудиторной учебной нагрузки при очно-заочной (вечер-
ней) форме получения образования составляет 16 академических часов в неделю. 

Организация учебной и производственной практики осуществляется образова-
тельным учреждением в сроки, установленные рабочим учебным планом. Практику 
(производственную) студенты проходят в предприятиях розничной и оптовой тор-
говли, а также в отделах сбыта производственных организаций или в сфере услуг. 
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Практика является обязательным разделом ПМ 02. «Организация и проведе-
ние экономической и маркетинговой деятельности». Производственная практика (по 
профилю специальности) проводится  при освоении студентами профессиональных 
компетенций в рамках профессиональных модулей и реализуется  в организациях, 
направление деятельности которых соответствует профилю подготовки обучаю-
щихся. 

Аттестация по итогам производственной практики проводится с учетом (или 
на основании) результатов, подтвержденных документами соответствующих орга-
низаций. 

4.4  Кадровое обеспечение образовательного процесса 
Требования к квалификации педагогических кадров, обеспечивающих обуче-

ние по междисциплинарному курсу (курсам): наличие ВПО по специальности 
«Коммерция», «Маркетинг» и «Товароведение». Желательно наличие опыта работы 
в торговых организациях. 

Требования к квалификации педагогических кадров, обеспечивающих обуче-
ние по междисциплинарному курсу:  

наличие высшего образования по специальности «Коммерция», «Маркетинг» 
и «Товароведение»;  

опыт работы в торговых  или производственно-коммерческих организациях не 
менее 3 лет; 

прохождение стажировки в торговых или производственно-коммерческих ор-
ганизациях не реже 1 раза в 3 года.  

Требования к квалификации педагогических кадров, осуществляющих руко-
водство практикой:  

наличие высшего образования социально-экономического и гуманитарного 
профиля; 

опыт работы в торговых или производственно-коммерческих организациях не 
менее 5 лет; 

прохождение стажировки в торговых или производственно-коммерческих ор-
ганизациях не реже 1 раза в 3 года. 

.
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5 КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 

 
 

Результаты  
(освоенные профессиональные компетенции) 

Основные показатели оценки ре-
зультата 

Формы и методы контроля и 
оценки 

ПК 2.1. Использовать данные бухгалтерского 
учета для контроля результатов и планирования 
коммерческой деятельности, проводить учет то-
варов (сырья, материалов, продукции, тары, дру-
гих материальных ценностей) и участвовать в их 
инвентаризации 

-проведение инвентаризации ис-
пользуя данные бухгалтерского 
учета по результатам коммерческой 
деятельности 

Устный и письменный текущий 
контроль. Проверка выполнения 
практических заданий 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ПК 2.2. Оформлять, проверять правильность 
составления, обеспечивать хранение организа-
ционно-распорядительных, товаросопроводи-
тельных и иных необходимых документов с ис-
пользованием автоматизированных систем 

Реквизиты организационно-
распорядительных, товаросопрово-
дительных документов (правиль-
ность их заполнения) 

Оценка правильности заполнения 
документов 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ПК 2.3. Применять в практических ситуациях 
экономические методы, рассчитывать микроэко-
номические показатели, анализировать их, а 
также рынки ресурсов 

-проведение  экономических расче-
тов по определению микроэконо-
мических показателей  

Оценка правильности расчетов 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ПК 2.4. Определять основные экономические 
показатели работы организации, цены, заработ-
ную плату 

Экономические показатели работы 
организации (расчет и анализ) 

Оценка правильности расчетов 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ПК 2.5. Выявлять потребности, виды спроса и 
соответствующие им типы маркетинга для обес-
печения целей организации, формировать спрос 
и стимулировать сбыт товаров 

Выявление потребностей и виды 
спроса 

Оценка выполнения практических 
работ, решение ситуационных за-
дач. 
Тестирование 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ПК 2.6. Обосновывать целесообразность исполь-
зования и применять маркетинговые коммуни-
кации 

Перечень маркетинговых коммуни-
каций (обоснование их выбора) 

Оценка выполнения практических 
работ, решение ситуационных за-
дач. 
Тестирование 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ПК 2.7. Участвовать в проведении маркетинго-
вых исследований рынка, разработке и реализа-
ции маркетинговых решений 

Отчет о проведении маркетинговых 
исследований 

Оценка правильности выполнения 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ПК 2.8. Реализовывать сбытовую политику ор-
ганизации в пределах своих должностных обя-
занностей, оценивать конкурентоспособность 
товаров и конкурентные преимущества органи-
зации 

Разработанная сбытовая политика 
(обоснование выбора) 

Оценка правильности выполнения. 
Тестирование 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
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по производственной практики 
ПК 2.9. Применять методы и приемы анализа 
финансово- хозяйственной деятельности при 
осуществлении коммерческой деятельности, 
осуществлять денежные расчеты с покупателя-
ми, составлять финансовые документы и отчеты 

Показатели финансово- хозяй-
ственной деятельности (расчет и 
анализ) 

Оценка правильности выполнения. 
Тестирование 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ДПК 2.10 управление контентом предприятия и 
Интернет-ресурсов, процессами создания; 

Критически оценивать и выбирать 
контент-сервисы для управления 
Интернет-ресурсами предприятия 
проведение сравнительного анализа 
для выявления эффективных кон-
тент-сервисов для управления Ин-
тернет-ресурсами предприятия 

Оценка 
Содержание отчета по практиче-
ским работам 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ДПК 2.11 использования информационных сер-
висов (контент-сервисов); позиционирование 
электронного предприятия на глобальном рынке 

Выбор стратегии продвижения и 
позиционирования предприятия 
 

Оценка 
Содержание отчета по практиче-
ским работам 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ДПК 2.12 формирование потребительской 
аудитории и осуществление взаимодействие с 
потребителями, организация продажи в среде 
Интернет; 

Анализ и оценка эффективности 
деятельности предприятия на 
формирование потребительской 
аудитории и осуществление взаи-
модействие с потребителями, ор-
ганизация продажи в среде Интер-
нет; 

Оценка 
Содержание отчета по практиче-
ским работам 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

ДПК 2.13 –разработка контент  и  ИТ-сервисов  
предприятия  и  Интернет-ресурсов 

Разработанный сайт и реклама для 
сайта 

Оценка 
Содержание отчета по практиче-
ским работам 
Проверка самостоятельной внеа-
удиторной работы 
Экспертное заключение по итогам 
комплексного экзамена и отчетов 
по производственной практики 

 
Формы и методы контроля и оценки результатов обучения должны позволять проверять у обучающихся не только 
сформированность профессиональных компетенций, но и развитие общих компетенций и обеспечивающих их уме-
ний. 
 
Результаты (освоенные общие компетенции) Основные показатели оценки ре-

зультата 
Формы и методы контроля и 
оценки 

ОК 1. Понимать сущность и социальную зна-
чимость своей будущей профессии, проявлять 
к ней устойчивый интерес 

проявление интереса к будущей 
профессии; 
объяснение социальной значимости 
профессии менеджера по продажам; 
-стремление к освоению професси-
ональных компетенций, знаний и 
умений (участие в предметных кон-
курсах, олимпиадах). 

-анализ результатов наблюдений 
за деятельностью студента в про-
цессе освоения программы про-
фессионального модуля; 
-активное участие в учебных, об-
разовательных, воспитательных 
мероприятиях в рамках профес-
сии;  
-достижение высоких результа-
тов, стабильность результатов, 
портфолио достижений. 

ОК 2. Организовывать собственную деятель-
ность, выбирать типовые методы и способы 
выполнения профессиональных задач, оцени-
вать их эффективность и качество  

-организация собственной деятель-
ности в соответствии с поставлен-
ной целью;  
-определение и выбор способов 
(технологии) решения задачи в со-
ответствии с заданными условиями 

анализ результатов наблюдений за 
деятельностью студента в процес-
се освоения программы профес-
сионального модуля; 
-  оценка за решение проблемно-
ситуационных задач на практиче-



76 
 

и имеющимися ресурса ских занятиях; 
- устный и письменный экзамен; 
- положительные отзывы руково-
дителей производственной прак-
тики от предприятий-баз практи-
ки. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и 
нестандартных ситуациях и нести за них ответ-
ственность 

-принятие решения в стандартных и 
нестандартных ситуациях и нести 
за них ответственность 
-определение и выбор способа раз-
решения проблемы в соответствии с 
заданными критериями; 
-проведение анализа ситуации по 
заданным критериям и определение 
рисков; 
-оценивание последствий принятых 
решений 

-анализ результатов наблюдения 
за деятельностью студентов в ма-
лых группах при решении про-
блемных, нестандартных ситуа-
ций при постановке профессио-
нальной задачи.  
-тестирование, позволяющее оце-
нить возможности индивида брать 
на себя ответственность 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование 
информации, необходимой для эффективного 
выполнения профессиональных задач, профес-
сионального и личностного развития 

- нахождение, обобщение и исполь-
зование информации для эффек-
тивного выполнения профессио-
нальных задач, профессионального 
и личностного развития 

проверка самостоятельной работы 
обучающихся, связанной с поис-
ком и составлением тезисов по 
найденному материалу. 
-экспертная оценка отчетов по 
результатам практических работ,  
учебной и производственной 
практик с точки зрения использо-
вания информации. 
-анализ результатов наблюдения 
(по заданным показателям) за де-
ятельностью студентов в процессе 
выполнения ими учебно-
профессиональных заданий 

ОК5 Использовать информационно-
коммуникационные технологии в профессио-
нальной деятельности 

-использование информацион-
но-коммуникационных технологий в 
профессиональной деятельности; 
-корректное использование инфор-
мационных  источников для анали-
за, оценки и извлечения информаци-
онных данных,  необходимых для 
решения профессиональных задач; 
-владение приёмами работы с ком-
пьютером, электронной почтой, 
Интернетом, активное применение 
информационно-коммуникационных 
технологий в профессиональной 
деятельности 

-проверка самостоятельной ра-
боты обучающихся, связанной с 
поиском информации по опреде-
ленной теме; 
-интерпретация результатов 
наблюдений за деятельностью 
студента в процессе освоения 
программы профессионального 
модуля; 
- выполнение рефератов, заданий 
для самостоятельной работы, 
курсовой работы (проекта); 
- выполнение исследовательской 
творческой работы. 

ОК 6. Работать в коллективе и в команде, эф-
фективно общаться с коллегами, руководством, 
потребителями 

- эффективное взаимодействие и 
общение с коллегами и руковод-
ством; 
-   положительные отзывы с произ-
водственной практики 

-интерпретация результатов 
наблюдений за деятельностью 
студента в процессе освоения 
программы профессионального 
модуля; 
- участие в ролевых  (деловых) 
играх и тренингах; 
- выполнение заданий учебной и 
производственной практики. 
 

ОК 7. Самостоятельно определять задачи про-
фессионального и личностного развития, зани-
маться самообразованием, осознанно планиро-
вать повышение квалификации 

-владение механизмом целеполага-
ния, планирования, организации, 
анализа, рефлексии, самооценки 
успешности собственной деятель-
ности и коррекции результатов в 
области образовательной  деятель-
ности; 
 

интерпретация результатов 
наблюдений за деятельностью 
студента в процессе освоения 
программы профессионального 
модуля; 
- участие в ролевых  (деловых) 
играх и тренингах; 
 -выполнение рефератов, заданий 
для самостоятельной работы, кур-
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совой работы (проекта); 
- выполнение исследовательской 
творческой работы; 
- выполнение заданий учебной и 
производственной практики 

ОК 9 Пользоваться иностранным языком как 
средством делового общения 

-самостоятельное изучение ино-
странного языка, владение ино-
странным языком как средством 
делового общения 

Экспертное наблюдение и оценка 
динамики достижений учащегося 
в овладением и пользованием собе-
седование 

ОК 10. Логически верно, аргументированно и 
ясно излагать устную и письменную речь 

Грамотность речи, логическое из-
ложение профессиональной инфор-
мации 

Оценка устных выступлений и 
оформления самостоятельной ра-
боты 

ОК 12. Соблюдать действующее законодатель-
ство и обязательные требования нормативных 
документов, а также требования стандартов, 
технических условий 

Нормы действующего законода-
тельства, обязательные требования 
НД, требования стандартов, ТУ 
(соблюдение) 

Оценка выполнения практических 
заданий, устных ответов, решения 
ситуационных задач (на соблюде-
ние соответствия) 

 
Разработчики:   
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место работы занимаемая должность инициалы, фамилия 

 

ГБПОУ ИО «АПЭТ» преподаватель Э.В.Лебедева 
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