
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ ИРКУТСКОЙ ОБЛАСТИ 
 

Государственное бюджетное профессиональное образовательное учреждение 
Иркутской области 

«Ангарский промышленно – экономический техникум» 
(ГБПОУ ИО «АПЭТ») 

 
 
 
 
 
 
 

Авторская педагогическая разработка 
(комбинаторная) 

  
  

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ПОСОБИЕ 
  

Тестовые задания 
 

по дисциплине ОСНОВЫ ДИЗАЙНА И КОМПОЗИЦИИ 
для обучающихся дневного отделения  

по профессии 54.01.20 Графический дизайнер 
  
  

 
 
 

 Составитель: 
Зиновьева Софья Андреевна, 

   преподаватель ГБПОУ ИО «АПЭТ» 
 

  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 г. Ангарск 
2018 г. 



2 
 

Одобрено  
цикловой комиссией 
профессионального цикла по 
специальностям 262019, 072501, 
29.02.04, 54.02.01  
 

 
 
 

 Рассмотрено и рекомендовано методическим 
советом  к использованию в образовательном 
процессе 
 
 

Тестовые задания по учебной дисциплины «Основы дизайна и композиции» для 
профессии 54.01.20 Графический дизайнер г. Ангарск, ГБПОУ ИО «АПЭТ»,  13 стр. 

 
Аннотация: Тестовые задания составлены в соответствии с программой учебной 

дисциплины «Основы дизайна и композиции» для профессии 54.01.20 Графический 
дизайнер. 

 Данные тестовые задания охватывают все темы учебной дисциплины «Основы 
дизайна и композиции», её теоретическую часть, вопросы для самоконтроля знаний. 
Структура тестовых заданий способствуют систематизации и обобщению теоретического 
материала, что поможет студентам успешно самостоятельно изучать учебную дисциплину 
«Основы дизайна и композиции» 

 
Автор-составитель: Зиновьева Софья Андреевна, преподаватель высшей 

квалификационной категории ГБПОУ ИО «АПЭТ». 
 
Рецензент: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  



3 
 

СОДЕРЖАНИЕ 
 

 
Пояснительная записка ................................................................................................................. 4 
Тестовые задания ........................................................................................................................... 6 
Ключ к тесту................................................................................................................................. 11 
Критерии оценки ......................................................................................................................... 11 
Перечень   тем, проверяемых при аттестации, ......................................................................... 12 
используемый для подготовки студентов ................................................................................. 12 
Список литературы ...................................................................................................................... 13 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



4 
 

 
Пояснительная записка 

 
Тестовые задания составлены для проверки усвоенных знаний учебной дисциплины 

«Основы дизайна и композиции» соответствуют требованиям ФГОС СПО и предназначен 
для реализации государственных требований к минимуму содержания и уровню 
подготовки выпускников ГБПОУ ИО «Ангарский промышленно-экономический 
техникум» по профессии 54.01.20 Графический дизайнер. В соответствии с учебным 
планом, учебная дисциплина «Основы дизайна и композиции» входит в профессиональный 
цикл дисциплин и рекомендуется к освоению на 2 курсе и обеспечивает совокупность 
систематизированных знаний и умений, а также определенный уровень развития 
познавательных способностей и практической подготовки.  

Основной задачей изучения учебной дисциплины Основы дизайна и композиции 
служить базой для освоения профессиональных модулей 01 Разработка технического 
задания на продукт и модуля  02 Создание графических дизайн - макетов. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь: 
- различать функциональную, конструктивную и эстетическую ценность объектов 

дизайна (У1); 
- создавать эскизы и наглядные изображения объектов дизайна (У2); 
- использовать художественные средства композиции, цветоведения, светового 

дизайна для решения задач дизайнерского проектирования (У3); 
- выстраивать композиции с учетом перспективы и визуальных особенностей среды 

(У4); 
- выдерживать соотношение размеров (У5); 
- соблюдать закономерности соподчинения элементов (У6). 
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать: 
- основные приемы художественного проектирования эстетического облика среды 

(З1); 
- принципы и законы композиции (З2); 
- средства композиционного формообразования: пропорции, масштабность, ритм, 

контраст и нюанс (З3); 
- специальные выразительные средства: план, ракурс, тональность, колорит, 

изобразительные акценты, фактуру и текстуру материалов (З4); 
- принципы создания симметричных и асимметричных композиций (З5); 
- основные и дополнительные цвета, принципы их сочетания (З6); 
- ряды хроматических и ахроматических тонов и переходные между ними (З7); 
- свойства теплых и холодных тонов (З8); 
- особенности различных видов освещения, приемы светового решения в дизайне: 

световой каркас, блики, тени, светотеневые градации (З9). 
Тестовое задание — составная часть педагогического теста, отвечающая 

требованиям технологичности, формы, содержания и, кроме того, статистическим 
требованиям: 

Педагогическое тестирование — это форма измерения знаний учащихся, 
основанная на применении педагогических тестов. Включает в себя подготовку 
качественных тестов, собственно проведение тестирования и последующую обработку 
результатов, которая даёт оценку обученности тестируемых. 

Педагогический тест — это инструмент оценивания обученности учащихся, 
состоящий из системы тестовых заданий, стандартизованной процедуры проведения, 
обработки и анализа результатов. 

Тестирование в педагогике выполняет три основные взаимосвязанные функции: 
диагностическую, обучающую и воспитательную: 
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•Диагностическая функция заключается в выявлении уровня знаний, умений, 
навыков учащегося. Это основная и самая очевидная функция тестирования. По 
объективности, широте и скорости диагностирования, тестирование превосходит все 
остальные формы педагогического контроля. 

•Обучающая функция тестирования состоит в мотивировании учащегося к 
активизации работы по усвоению учебного материала. Для усиления обучающей функции 
тестирования могут быть использованы дополнительные меры стимулирования студентов, 
такие как: раздача преподавателем примерного перечня вопросов для самостоятельной 
подготовки, наличие в самом тесте наводящих вопросов и подсказок, совместный разбор 
результатов теста. 

•Воспитательная функция проявляется в периодичности и неизбежности тестового 
контроля. Это дисциплинирует, организует и направляет деятельность учащихся, помогает 
выявить и устранить пробелы в знаниях, формирует стремление развить свои способности. 

Формы тестовых заданий состоят из:  
− Задания с выбором одного правильного ответа; 
− Задания с выбором одного неправильного ответа; 
− Задания на установление соответствия; 
− Задания с открытым ответом 

Тестовые задания состоят из 38 вопросов. 
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Тестовые задания 
 

1 Что включает в себя фирменные бланки, представленные в виде формуляра документа? 
− название компании и логотип;  
− ИНН;  
− контакты;  
− реквизиты банка  

2 Фирменные бланки, как элементы делового стиля, используют для оформления каких 
бумаг? 
− Официальных бумаг, исходящих писем, запросов, отчетов, соглашений, 
− Всех внутренних документов (приказов, доверенностей, распоряжений). 
− Открытки; 
− Договора 

3 Дизайн документа всегда выполняется в соответствии с правилами стиля и 
типографических правил к оформлению, перечислите их: 
- Тексты набирают с использованием одного шрифта, а не нескольких;  
- Информация должна быть легко читаемой и хорошо воспринимаемой; 
- Колонтитулы должны содержать только изменяемые сведения; 
- Для бланков, отправляемых по факсу, желательно использование фоновых картинок и 

фото.  
4 Перечислите классификацию текстовых логотипов: 
- Аббревиатуры; 
- Слова (торговые марки); 
- Абстрактность; 
- Текстово-графические 
5 Перечислите классификацию графических логотипов 
- Знаки и символы; 
- Абстрактность; 
- Логотип-персонаж; 
- Эмблема 
6 Перечислите классификацию комбинированных логотипов 
- Текстово-графические; 
- Эмблема; 
- Знаки и символы; 
- Логотип-персонаж 
7 Какой из стилей не относится к стилю логотипов: 

- Эффекты прозрачности, подсветки; 
- Линии и точки; 
- Иллюзия оптического обмана; 
- Амбиграммы 

8 Карточка, которая содержит звание или титул, должность, номера телефонов, факса, 
телекса, адреса официального или персонального сайта и электронной почты, называется: 
- Деловая визитная карточка;  
- Личная визитная карточка; 
- Комбинированная визитная карточка; 
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- Корпоративная 
9 Карточка, которая содержит фамилию, имя и отчество или инициалы, адрес, телефоны, 
адрес электронной почты и пр.  
- Деловая визитная карточка;  
- Личная визитная карточка; 
- Комбинированная визитная карточка; 
- Корпоративная 
10 Карточка, которая содержит служебный адрес указывается и домашний адрес.  

- Деловая визитная карточка;  
- Личная визитная карточка; 
- Комбинированная визитная карточка; 
- Корпоративная 

11 Оболочка для вкладывания, хранения и пересылки бумаг или плоских предметов 
называется: 
- Посылка;  
- Конве́рт; 
- Упаковка; 
- коробка 
12 Какой материал не относится к материалам для производства конвертов 
- Полиэтилен; 
- Ка́лька; 
- Газетная; 
- Пергамин 
13 Какая сувенирная продукция относится к промо-изделиям 

- Ручки, флажки, значки и календари;  
- Пишущие принадлежности, ежедневники, записные книжки, футболки, папки для 

бумаг, визитницы;  
- Изделия, изготовленные из натуральных материалов, таких как дерево, кожа, камень 

или металл; 
- Органайзер, галстук, линейки 

14 Перечислите варианты для нанесения фирменной символики 
- Шелкография; 
- Тампопечать; 
- Тиснение; 
- Вышивка 

15 Перечислите преимущества рекламного билборда 
- Доступность и наглядность рекламы;  
- Низкая стоимость аренды по сравнению с другими рекламными кампаниями;  
- Навязчивость;  
- Локальность 
16 По принципу работы билборды бывают:  
- Статичные;  
- Динамичные (поворотные); 
- Диагональные; 
- Стационарные 
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17 По количеству щитов на основе (типу конструкции) билборды бывают:  
- Односторонние;  
- Многосторонние (2–4);  
- Фигурные. 
- Многосторонние (1-3) 
18 По форме (расположению плоскостей относительно друг друга) билборды бывают:   
- Плоские;  
- V- образные;  
- Треугольные (призмаборд, тривижн, призматрон). 
- U- образные 
19 По типу и способу установки билборды бывают: 

- Разборные;  
- Трансформеры;  
- Неразборные;  
- На ТСЖ основании (для дорог) 

20 Чтобы билборд стал эффективным средством наружной рекламы, необходимо следовать 
определенным правилам, перечислите их : 

- Наличие запоминающегося дизайна, не перегружающего восприятие, 
откладывающегося в памяти человека.  

- На полотне должны присутствовать большое изображение и хорошо читаемые 
буквы.  

- Нанесение контактной информации допускается, если ее запоминание вызывает 
затруднений.  

- Больший зрительный эффект от рекламы наблюдается при использовании 
нестандартных форм билборда (фигурное изображение). 

21 Перечислите виды плакатов  
- Политический плакат; 
- Информационно-рекламный плакат; 
- Учебно-инструктивный плакат; 
- Киноафиша 
22 Перечислите типы картонных коробок 

- Обычные; 
- Самосборные; 
- Складывающиеся; 
- Четырехклапанные 

23 Перечислите типы картона 
- Гофрокартон; 
- Мелованный картон; 
- Крафт-картон; 
- Скреплённый картон 

24 Что не относится к печати и обработке коробок 
- Срубка; 
- Кашировка; 
- Конгрев; 
- Флексо-печать 
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25 Средство или комплекс средств, обеспечивающих защиту продукции от повреждения и 
потерь, окружающей среды от загрязнений, а также обеспечивающих процесс обращения 
продукции, называется: 

- Упаковка; 
- Упаковывание; 
- Упаковочная единица; 
- Упаковочный материал 

26 Подготовка продукции к транспортированию, хранению, реализации и потреблению с 
применением упаковки, называется: 

- Упаковка; 
- Упаковывание; 
- Упаковочная единица; 
- Упаковочный материал 

27 Изделие, создаваемое в результате соединения упаковываемой продукции с упаковкой,  
называется: 

- Упаковка; 
- Упаковывание; 
- Упаковочная единица; 
- Упаковочный материал 

28 Материал, предназначенный для изготовления тары, упаковки и вспомогательных 
упаковочных средств,  называется: 

- Упаковка; 
- Упаковывание; 
- Упаковочная единица; 
- Упаковочный материал 

29 Дайте определение вид тары: 
- Классификационная единица, определяющая тару по форме; 
- Классификационная единица, определяющая тару по материалу и конструкции; 
- Тара, отвечающая требованиям соответствующих нормативных документов; 
- Обращение тары между двумя последовательными заполнениями 

30 Тара, предназначенная для упаковывания, хранения и транспортирования продукции, 
образующая самостоятельную транспортную единицу,  называется: 

- транспортная; 
- потребительская; 
- производственная; 
- индивидуальная 

31 Что относится к природным материалам упаковки: 
- Кожа животных;  
- Рога;  
- Бамбук; 
- Плетеные корзины 

32 Каждый лист документа, оформленный на бланке, должен иметь поля перечислите их: 
- 20 мм – левое, 10 мм – правое, 20 мм – верхнее, 20 мм - нижнее. 
- 10 мм – левое, 20 мм – правое, 20 мм – верхнее, 20 мм - нижнее. 
- 20 мм – левое, 20 мм – правое, 10 мм – верхнее, 20 мм - нижнее. 
- 20 мм – левое, 20 мм – правое, 20 мм – верхнее, 10 мм - нижнее. 
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33 Один из самых распространенных носителей контактной информации о конкретном 
человеке либо компании. Неотъемлемый элемент фирменного стиля, называется: 
- визитка; 
- бейдж; 
- листовка; 
- брендбук 
34 Щит большого размера с металлическим каркасом и стойкой, размещаемый на 
оживленных трассах и дорогах, крышах, торцах и фасадах зданий, называется:  
- баннер; 
- билборд 
- суперборд; 
- ситиборд 
35 Рекламная информация обращена на: 
- пассажиров, водителей и пешеходов; 
- пассажиров, родителей и пешеходов 
36 Перечислите виды комплектации коробок 

- коробки с вкладышем; 
- коробки с замком; 
- коробки с хвостом; 
- коробки с ушками 

37 Тара, предназначенная для хранения, перемещения и складирования продукции на 
производстве,  называется: 

− транспортная; 
− потребительская; 
− производственная; 
− индивидуальная 

38 Перечислите функции упаковки 
− защитная; 
− эксплуатационная; 
− рекламная; 
− механическая 
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Ключ к тесту 
 

 
1. а, б, в, г 
2. а, б 
3. а, б 
4. а, б 
5. а, б, в 
6. а, б 
7. б, в 
8. а 
9. б 
10. в 
11. б 
12. в, г 
13. а 
14. а, б, в, г 
15. а, б, г 
16. а, б 
17. а, б, в 
18. а, б, в 
19. а, б, в 

20. а, б, г 
21. а, б, в, г 
22. а, б, г 
23. а, б, в 
24. а 
25. а 
26. б 
27. в 
28. г 
29. а 
30. а 
31. а, б, в 
32. а 
33. а 
34. б 
35. а 
36. а, б, г 
37. в 
38. а, б, в 

 
 
 

Критерии оценки 
 

Для контроля знаний студентов: 
 
90-100% правильных ответов (или макс. балла за тест) – «отлично» 
70-89% правильных ответов – «хорошо» 
50-69% правильных ответов – «удовлетворительно» 
49% и менее правильных ответов – «неудовлетворительно». 
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Перечень   тем, проверяемых при аттестации, 
используемый для подготовки студентов 

 
Тема 1. Основы дизайна 
Тема 2. Типографика 
Тема 3. Шрифты 
Тема 4. Книжное оформление 
Тема 5. Фирменный стиль 
Тема 6. Логотипы 
Тема 7. Визуальные коммуникации 
Тема 8. Плакатная продукция 
Тема 9. Упаковка товаров 
Тема 10. Товарная этикетка 
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