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формированию оценочных средств для текущей и промежуточной аттестации обучающихся на 
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профессионального образования в государственном бюджетном профессиональном 
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техникум» 

Паспорт ФОС состоит из общих положений, требований к проведению текущего и 

промежуточного контроля, указан перечень основных показателей оценки результаты и 

процедуры их контроля. 
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1
 К паспорту рекомендуется приложить документы, подтверждающие факт согласования ФОС с представителями 

профессионального сообщества (работников и или специалистов по профилю получаемого образования, 
руководителей организаций отрасли, профессиональных экспертов и др.) 
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1 ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ 

 

Фонд оценочных средств (далее - ФОС) предназначен для контроля и оценки 

образовательных достижений обучающихся, освоивших программу учебной дисциплины 

Маркетинг 
ФОС включает контрольные материалы для проведения текущего контроля и 

промежуточной аттестации в форме дифференцированного зачета для обучающихся очной и 

заочной формы обучения. 

ФОС разработан на основании следующей нормативно – правовой документации: 

 ФГОС СПО 43.02.08 Сервис домашнего и коммунального хозяйства Положения 

по формированию оценочных средств для текущей и промежуточной аттестации обучающихся  

  на основе федеральных государственных образовательных стандартов среднего 

профессионального образования в государственном бюджетном профессиональном 

образовательном учреждении Иркутской области «Ангарский промышленно – экономический 

техникум»; 

 образовательной программы среднего профессионального образования 

подготовки специалистов среднего звена по специальности 43.02.08 Сервис домашнего и 

коммунального хозяйства  

 учебного плана по специальности 43.02.08 Сервис домашнего и коммунального 

хозяйства  

 рабочей программы учебной дисциплины Маркетинг 

2. Перечень основных показателей оценки результатов (далее – ОПОР), элементов 

практического опыта, знаний и умений, подлежащих текущему контролю и промежуточной 

аттестации 

 

Профессиональные компетенции 

по ФГОС СПО 

Код и наименование 

основных показателей 

оценки результата 

(ОПОР)
2
 

Результаты обучения (освоенные умения, 

освоенные знания) 

Код и наименование 

элемента умений 

Код и наименование 

элемента знаний 

ПК 1.1 Создавать условия для 

комфортного проживания в 

домашней среде; 
 

У1 

 

проводить 

маркетинговые 

исследования 

З1 

 

принципы и 

стратегию 

маркетинга  

ПК 4.3 Контролировать качество 

работ и соблюдение правильного 

применения материалов, технологии 

и периодичности сезонной уборки 

прилегающей территории 

 

 

 

У1 

 

проводить 

маркетинговые 

исследования 

 

З2 

рынок как объект 

маркетинга; 

ПК 5.1 Планировать услуги и работы 

по содержанию, ремонту и 

благоустройству объектов жилищно-

коммунального хозяйства 

 

 

У1 

 

 

 

проводить 

маркетинговые 

исследования 

З3 

 

потребительское 

поведение; 

ОК 01 Выбирать способы решения 

задач профессиональной 

деятельности применительно к 

различным контекстам 

обоснованность 

постановки цели, выбора 

и применения методов и 

способов решения 

профессиональных 

задач; - адекватная 

оценка и самооценка 

эффективности и 

качества выполнения 

профессиональных задач 

 

 

У1 

 

 

 

проводить 

маркетинговые 

исследования  

З4 

 

комплекс 

маркетинга: 

продукт (услуга), 

продвижение, цена 

; 

ОК 02 Осуществлять поиск, анализ и 

интерпретацию информации, 

необходимой для выполнения задач 

использование 

различных источников, 

включая электронные 

У1 

 

 

проводить 

маркетинговые 

исследования  

З5 

 

сегментация рынка 

и 

позиционирование 

                                                           
2
 Из программы профессионального модуля, которому соответствует содержание программы учебной 

дисциплины 
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Профессиональные компетенции 

по ФГОС СПО 

Код и наименование 

основных показателей 

оценки результата 

(ОПОР)
2
 

Результаты обучения (освоенные умения, 

освоенные знания) 

Код и наименование 

элемента умений 

Код и наименование 

элемента знаний 

профессиональной деятельности. ресурсы, медиа ресурсы, 

Интернет- ресурсы, 

периодические издания 

по специальности для 

решения 

профессиональных 

задач. 

продуктом 

(услугой). 

ОК 03 Планировать и реализовывать 

собственное профессиональное и 

личностное развитие 

демонстрация 

ответственности за 

принятые решения - 

обоснованность 

самоанализа и коррекция 

результатов собственной 

работы; 

У1 

 

 

проводить 

маркетинговые 

исследования  
З3 

 

потребительское 

поведение; 

ОК 04 Работать в коллективе и 

команде, эффективно 

взаимодействовать с коллегами, 

руководством, клиентами. 

 

взаимодействовать с 

обучающимися, 

преподавателями и в 

ходе обучения, с 

руководителями учебной 

и производственной 

практик; - 

обоснованность анализа 

работы членов команды 

(подчиненных) 

 

 

У1 

 

 

 

проводить 

маркетинговые 

исследования  

З4 

комплекс 

маркетинга: 

продукт (услуга), 

продвижение, цена 

; 

ОК 05 Осуществлять устную и 

письменную коммуникацию на 

государственном языке Российской 

Федерации с учетом особенностей 

социального и культурного 

контекста 

Демонстрировать 

грамотность устной и 

письменной речи, - 

ясность формулирования 

и изложения мыслей. 

 

 

У1 

 

 

 

проводить 

маркетинговые 

исследования  
З3 

потребительское 

поведение; 

ОК 09 Использовать 

информационные технологии в 

профессиональной деятельности; 

-эффективность 

использования 

информационно-

коммуникационных 

технологий в 

профессиональной 

деятельности согласно 

формируемым умениям 

и получаемому 

практическому опыту; 

У1 

проводить 

маркетинговые 

исследования  

З2 

З4 

-рынок как объект 

маркетинга; 

комплекс -

маркетинга: 

продукт (услуга), 

продвижение, цена 

; 

ОК 11 Использовать знания по 

финансовой грамотности, 

планировать предпринимательскую 

деятельность в профессиональной 

сфере 
 У1 

проводить 

маркетинговые 

исследования  
З2 

З4 

-рынок как объект 

маркетинга; 

комплекс -

маркетинга: 

продукт (услуга), 

продвижение, цена  

 

3 Распределение основных показателей оценки результатов по видам аттестации 

Код и наименование элемента умений и знаний 

Виды аттестаций 

Текущий 

контроль 

Промежуточн

ая аттестация 

У1 проводить маркетинговые исследования  + + 

З1 принципы и стратегию маркетинга  + + 

З2 рынок как объект маркетинга; + + 

З3 потребительское поведение; + + 

З4 комплекс маркетинга: продукт (услуга), продвижение, цена ; + + 

З5 сегментация рынка и позиционирование продуктом (услугой). + + 
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2 СОДЕРЖАТЕЛЬНО - КОМПЕТЕНТНОСТНЫЕ МАТРИЦЫ ОЦЕНОЧНЫХ 

СРЕДСТВ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ 

 

В соответствии с кодификатором оценочных средств оформляются содержательно-

компетентностные матрицы оценочных средств для текущего контроля в которых содержится 

информация по распределению типов и количества оценочных средств по элементам знаний  и  

умений в контексте содержания учебного материала (таблица1).   

 

3 СОДЕРЖАТЕЛЬНО- КОМПЕТЕНТНОСТНЫЕ МАТРИЦЫ ОЦЕНОЧНЫХ 

СРЕДСТВ ПРОМЕЖУТОЧНОГО КОНТРОЛЯ 

 

В соответствии с кодификатором оценочных средств оформляются содержательно-

компетентностные матрицы оценочных средств для промежуточной аттестации в которых 

содержится информация по распределению типов и количества оценочных средств по 

элементам знаний и умений в контексте содержания учебного материала (таблица 2).   
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Таблица 1 – Содержательно-компетентностная матрица оценочных средств текущего контроля 

 
Содержание учебного материала по 

программе УД 

Код оценочного средства Количество оценочных средств 

З1 З2 З3 З4 З5 У1 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

Раздел 1 Методологические основы маркетинга 

Тема 1.1  «Предмет, цели и задачи 

дисциплины» 

8В 8в          1  2     

Тема 1. 2 «Концепции рыночной 

экономики» 

 8В 8В  10А 10А      1  2  1   

Тема 1. 3 «Структура маркетинговой 

деятельности и классификация 

маркетинга» 

    4В 4В    1    2     

Тема 1.4 «Сегментирование рынка»    10А 10А 10А        2  1   

Тема 1.5 «Объекты маркетинговой деятельности» 

Тема 1.6 «Субъекты маркетинговой 

деятельности» 

8В 8В  10А 10А 10А      1  2  1   

Тема 1.7 «Окружающая среда 

маркетинга» 

 8В 8В 4В 4В     1    2     

Тема 1.8 «Конкурентная среда» 8В 8В  4В 4В     1    2     

Тема 1.9 «Средства маркетинга»  8В 8В  4В 4В    1    2     

Тема 1.10 «Ценовая политика»  8В 8В  4В 4В    1    2     

Тема 1.11 «Сбытовая политика»  8В 8В 10А 10А         2  1   

Раздел 2 Маркетинговые коммуникации 

Тема 2.1«Методы маркетинга»   8В           2     

Тема 2.2 «Реклама» 

Глава 3 Методологические основы 
маркетинговых исследований 

  8В 8В 10А 10А        2  1   

Тема 3.1 «Маркетинговые 
исследования рынка» 

10А 10А 10А 10А 10А 10А             

Таблица 2 - Содержательно-компетентностная матрица оценочных средств промежуточной аттестации 

 
Содержание учебного материала по 

программе УД 

Код оценочного средства Количество оценочных средств 

З1 З2 З3 З4 З5 У1 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

Тема 1.1  «Предмет, цели и задачи 

дисциплины» 

1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 1. 2 «Концепции рыночной 

экономики» 

1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 1. 3 «Структура маркетинговой 

деятельности и классификация 

маркетинга» 

1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 1.4 «Сегментирование рынка» 1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            
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Содержание учебного материала по 

программе УД 

Код оценочного средства Количество оценочных средств 

З1 З2 З3 З4 З5 У1 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

Тема 1.5 «Объекты маркетинговой 

деятельности» 

1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 1.6 «Субъекты маркетинговой 

деятельности» 

1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 1.7 «Окружающая среда 

маркетинга» 

1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 1.8 «Конкурентная среда» 1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 1.9 «Средства маркетинга» 1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 1.10 «Ценовая политика» 1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 1.11 «Сбытовая политика» 1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 2.1«Методы маркетинга» 1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 2.2 «Реклама» 1А 1А 1А 1А 1А 1            

Тема 3.1 «Маркетинговые 
исследования рынка» 

1А 1А 1А 1А 1А 1А 1            
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4 СПЕЦИФИКАЦИЯ ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ 

 

4.1 Спецификация оценочного средства «Зачетное задание» (ПРИЛОЖЕНИЕ А) 

 

4.2.Контрольно-оценочные материалы текущего контроля 

 

Учебно-методическое пособие к курсу лекций по учебной дисциплине, размещенной 

кабинет 109, библиотеке 

Методические указания к выполнению практических работ по учебной дисциплине 

(кабинет 109) 

Сборник тестов по темам дисциплины (кабинет 109) 

Методические указания и контрольные задания для студентов заочной формы 

обучения, размещенные в библиотеке 

Рабочая тетрадь по выполнению самостоятельной аудиторной и внеаудиторной 

работы, размещенные в кабинете 109, библиотеке  
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ЛИСТ СОГЛАСОВАНИЯ 

 

Дополнения и изменения к комплекту ФОС на учебный год 

 

  

Дополнения и изменения к комплекту ФОС на __________ учебный год по 

дисциплине 

_________________________________________________________________  

 

В комплект ФОС внесены следующие изменения: 

_________________________________________________________________ 

_________________________________________________________________ 

_________________________________________________________________ 

_________________________________________________________________ 

_________________________________________________________________ 

 

Дополнения и изменения в комплекте ФОС обсуждены на заседании ЦК 

_______________________________________________________ 

«_____» ____________ 20_____г. (протокол № _______ ).  

Председатель ЦК ________________ /___________________/ 
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ПРИЛОЖЕНИЕ А 

СПЕЦИФИКАЦИЯ ЗАЧЕТНОГО ОЦЕНОЧНОГО СРЕДСТВА 

по учебной дисциплине  

Маркетинг 

 

 

1. Назначение ОС: спецификацией устанавливаются требования 

к содержанию и оформлению вариантов оценочного средства. 

Контрольная работа входит в состав комплекса оценочных 

средств и предназначено для промежуточной аттестации оценки знаний и  

умений аттестуемых, соответствующих основным показателям оценки результатов подготовки 

по программе учебной дисциплины 

Маркетинг 

  

образовательной программы СПО ПССЗ по специальности 

43.02.08 Сервис домашнего и коммунального хозяйства 

 

2. Контингент аттестуемых: обучающиеся  очной и заочной формы 

государственного бюджетного профессионального образовательного учреждения Иркутской 

области «Ангарский промышленно - экономический техникум». 

3. Условия аттестации:   аттестация проводится в форме защиты проекта 

Маркетинговой части бизнес-плана 

и положительных результатах текущего контроля по этим же темам. Во  

время проведения аттестации в аудитории находится вся группа  

 

4. Используемое оборудование, оснащение:  

Для выполнения проекта необходимы следующее оборудование: компьютер, проектор 

выход в Интернет 

 

 
5. Время аттестации (мин. / час.) :  

подготовка 5 мин 

выполнение практического задания 70мин 

Защита работы 15 мин 

всего 90 мин./2  час. 

 

6. План оценочного средства (соотношение контрольных  задач/вопросов  с  

содержанием  учебного  материала  в  контексте  характера  действий аттестуемых)    

 
Наименование объектов 

контроля 
Уровень усвоения 

Литера категории 

действия 

Количество задач в 

билетах 

З1(З2 или З3-З5) 1 В 1 

З2З3 (З1З3 или З1З2З4) 2 П 1 

У1 2 С 1 

Итого: 3 

 
7. Ситуационное задание для выполнения проекта 

 

Работа в малых группа (4-5 человек). Каждой группе выдается кейс - задание, с которым 

студенты работают в течение двух часов в отдельных аудиториях. Кейс-задание включает 

разработку бизнес-плана 

Студентам необходимо представить: 
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1 Цель проекта 

‒ Опишите проект, для которого требуется финансирование. 

‒ Какой товар или услугу вы предлагаете? 

‒ Как будут использованы деньги? Вы собираетесь открыть новое дело или 

расширить уже существующее? 

‒ Какое влияние окажет финансирование на объем продаж, производство и 

прибыль? 

‒ Какой наибольший риск несет инвестирование в этот проект? 

2 Краткие сведения о предприятии (фирме) 

‒ Представьте краткие сведения о вашем предприятии (фирме). 

‒ Как и для чего было основано ваше предприятие (фирма)? 

‒ Обоснуйте выбор организационно –правовой формы предприятия 

3 Основное руководство предприятия (фирмы) 

‒ Представьте основные данные о руководящих сотрудниках предприятия (фирмы), 

включая их полные имена, возраст и образование. Расскажите об их опыте работы в данной 

отрасли и их последнем достижении. Можно также приложить их резюме. 

‒ Какие навыки, отсутствующие у руководящих работников, необходимы для 

вашего проекта? 

4 Описание продукции (товара или услуги) 

‒ Опишите продукцию (товар или услугу), которую производит предприятие 

(фирма). По мере возможности избегайте сложных технических терминов. 

‒ Опишите продукцию (товара или услугу) и дайте ее характеристики. 

‒ Как производится продукция (товара или услуга)? Как предоставляется услуга? 

‒ Является ли это необычным или уникальным? Почему? 

‒ Почему ваша продукция (товара или услуга) необходима? 

‒ Какие есть возможности для расширения производства в будущем? 

‒ Какими каналами реализации продукции (товара или услуг) вы пользуетесь? 

‒ Существуют ли какие-то серьезные ограничения с точки зрения охраны 

окружающей среды, налогообложения и законодательства? Какие необходимы патенты, 

разрешения и/или лицензии? 

‒ Какие помещения и оборудование имеет или арендует предприятие (фирма)? 

‒ В каком техническом состоянии находятся эти здания и оборудование? 

‒ Какое основное оборудование необходимо для производства продукции (товара 

или оказания услуги)? 

‒ Какое дополнительное имущество и оборудование необходимы для выполнения 

целей бизнес-плана? 

5 Поставщики  

‒ Какое требуется сырье, материалы, комплектующие и покупные изделия (услуги 

сторонних организаций)? 

‒ Сколько поставщиков имеет предприятие (фирма)? Где они находятся? 

Производите ли вы закупки за рубежом? В каком количестве? 

‒ Есть ли у вас проблемы с поставками? Как контролируются возможные неувязки; 

несвоевременность поставок и качество? 

‒ Каков объем производства? Достаточно ли это для будущего? 

6 Потребители 

‒ Кто ваши основные потребители? 

‒ Где находятся ваши потребители? Работает ли предприятие (фирма) на экспорт? 

В каком объеме? 

‒ Что является наиболее важным для потребителей? Предоставляете ли вы им это? 

Можете ли вы это предоставить? 

‒ Укажите самую существенную возможность рынка. Как оценивается доля рынка 

и ее ожидаемый рост? 

‒ Почему потребители выбирают именно вашу продукцию (товар или услугу) из 

других альтернативных? 



13 
 

В данном разделе разрабатываются целевая аудитория и образ клиента: 

 Анализ рынка и отрасли 

 Целевые рынки (целевые потребители) 

 Анализ рынка сбыта 

 Участники определяют и детально описывают целевые группы(приводятся 

качественные характеристики), на которые будет нацелен продукт или услуга 

‒ Опишите маркетинговую и рекламную деятельность предприятия (фирмы). 

7 Конкуренция 

‒ Кто ваши основные конкуренты? 

‒ С какой непредвиденной или возможной конкуренцией может столкнуться ваше 

предприятие (фирма)? 

‒ Какие, сильные или слабые стороны присущи вашим конкурентам? 

8 Определить стратегии развития предприятия, ценовую стратегию, стратегию 

продвижения и распределения 

 

РЕЗУЛЬТАТЫ РАБОТЫ НАД ПРОЕКТОМ ПРЕДСТАВЛЯЮТСЯ В ВИДЕ 

ПУБЛИЧНОЙ ПРЕЗЕНТАЦИИ 

 

8 ТИПОВЫЕ ДЕСКРИПТОРЫ, ПОКАЗАТЕЛИ ВЫПОЛНЕНИЯ И КРИТЕРИИ 

ОЦЕНКИ ПРОЕКТА 

Оценочный лист 

по выполнению проекта  
№ Этапы выполнения задания Оценка 

выполненного 

задания (баллах) 

1 Организационный момент: 

1.1 Анализ задания, составление плана действия группы  

1.2 Распределение обязанностей в группе  

Примечание: при оценивании выполнения испытаний используется шкала от 0 до 3 баллов: 0 – показатель 

не проявлен, 1 – показатель проявлен частично, 2 – показатель проявлен не в полном объеме, 3 – показатель 

проявлен в полном объеме 

2 Выполнение работ в соответствии с распределением групповой деятельности: 

2.1 Обстановка в группе была дружеская.   

2.2 Характер обсуждения проблем в группе был конструктивным, критика была 

направлена на получение общего результата.  

 

 2.3 Предложения принимались в зависимости от их содержания, а не от личности 

того, кто их вносил  

 

2.4 Группа работала как единое целое, члены группы взаимно помогали друг другу   

2.5 Решения принимались совместно, после того как все убедились в их 

правильности  

 

2.6 Была полная возможность высказаться для всех членов группы   

2.7 Конечная цель работы группы ясна и понятна   

2.8 Подготовлен раздел плана «Продукт» и «Маркетинг»  

 Фирменное название предприятия. креативное 

Разработан ассортиментный перечень. 

Проведена сегментация потенциальных покупателей, дано описание полученным 

сегментам. 

Определен круг конкурентов. 

Определены способы и приемы, направленные на привлечение покупателей и 

повышения спроса. 

 

2.9 Подготовлен раздел плана «Производство»  

 Разработаны мероприятия для обеспечения организации бесперебойной продажи 

товаров. 

Определены критерии отбора и место поиска будущих работников. 

Определены критерии выбора поставщика. 

Определено оборудование, необходимое для реализации товара. 

Выбраны методы продажи данного товара. 
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Выявлены риски, связанные с реализацией данного товара, возможности их 

минимизации 

2.10 Разработан  «Организационный план»  

 Дано обоснование Формы организации своего бизнеса (ИП или юридическое 

лицо),  

Перечислены документы, необходимые для оформления начала бизнеса. 

Определен вид договора по которому  намерены узаконить свои отношения с 

партнером? 

Определен Режим работы предприятия. 

Разработано штатное расписание. 

 

Примечание: при оценивании выполнения испытаний используется шкала от 0 до 3 баллов: 0 – показатель 

не проявлен, 1 – показатель проявлен частично, 2 – показатель проявлен не в полном объеме, 3 – показатель 

проявлен в полном объеме 

3 Создание презентация проекта 

3.1 Тема презентации (Соответствие темы заданию)  

3.2 Содержание (Достоверная информация об исторических справках и текущих 

событиях Все заключения подтверждены достоверными источниками Язык 

изложения материала понятен аудитории Актуальность, точность и полезность 

содержания) 

 

3.3 Подбор информации для создания презентации (Графические иллюстрации для 

презентации Статистика Диаграммы и графики Ресурсы Интернет Примеры 

Сравнения Цитаты и т.д.)   

 

3.4 Подача материала презентации (Тематическая последовательность Структура по 

принципу «проблема-решение») 

 

3.5 Логика и переходы во время проекта – презентации  ( От вступления к основной 

части От одной основной идеи (части) к другой От одного слайда к другому 

Гиперссылки) 

 

3.6 Заключение   (Яркое высказывание - переход к заключению Повторение 

основных целей и задач выступления Выводы Короткое и запоминающееся 

высказывание в конце) 

 

3.7 Дизайн презентации   (Шрифт (читаемость) Корректно ли выбран цвет (фона, 

шрифта, заголовков) Элементы анимации) 

 

3.8 Техническая часть (Грамматика Наличие ошибок правописания и опечаток)  

3.9 Список использованных источников (Наличие Оформление в соответствии со 

стандартом) 

 

Примечание: при оценивании выполнения испытаний используется шкала от 0 до 3 баллов: 0 – показатель 

не проявлен, 1 – показатель проявлен частично, 2 – показатель проявлен не в полном объеме, 3 – показатель 

проявлен в полном объеме 

4Презентация проекта 

5.3 Оценка (качества) презентации 

Оценка (качество) выступления: ритмичность выступления, умение владеть 

аудиторией, дикцией, жесты, поведение, стиль одежды 

 

5.4 Оценка (качества) содержания доклада  

5.5 Оценка (качество) выступления: ритмичность выступления, умение владеть 

аудиторией, дикцией, жесты, поведение, стиль одежды 

 

5.6 Оценка (качество) ответов на вопросы, краткость, грамотность, четкость  

Примечание: при оценивании выполнения испытаний используется шкала от 0 до 3 баллов: 0 – показатель 

не проявлен, 1 – показатель проявлен частично, 2 – показатель проявлен не в полном объеме, 3 – показатель 

проявлен в полном объеме 

 ИТОГО БАЛЛОВ  

Критерии: 75-86  баллов– отлично 

                   60-74 баллов- хорошо 

                  42-59- баллов –удовлетворительно 

                  Ниже 42 баллов - неудовлетворительно 

 

9 ПЕРЕЧЕНЬ ИСПОЛЬЗУЕМЫХ НОРМАТИВНЫХ ДОКУМЕНТОВ   

 

9.1 Федеральный государственный образовательный стандарт среднего 

профессионального образования по специальности 38.02.01 Экономика и бухгалтерский учет 

(по отраслям) 
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9.2 Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по 

образовательным программам среднего профессионального образования, приказ Министерства 

образования и науки Российской Федерации (Минобрнауки России) от 14 июня 2013 г. N 464. 

9.3Устав ГБПОУ ИО «АПЭТ». 

9.4 Образовательная программа среднего профессионального образования  подготовки 

специалистов среднего звена по специальности 

38.02.01 Экономика и бухгалтерский учет (по отраслям) 

 

9.5Положение о текущем контроле и промежуточной аттестации результатов освоения 

образовательной программы среднего профессионального образования подготовки 

специалистов среднего звена по специальности 

 

10  РЕКОМЕНДУЕМАЯ ЛИТЕРАТУРА ДЛЯ РАЗРАБОТКИ ОЦЕНОЧНЫХ 

СРЕДСТВ И ПОДГОТОВКЕ ОБУЧАЮЩИХСЯ К АТТЕСТАЦИИ 

Основные источники 

1. Лукина, А.В Маркетинг: Учебное пособие/А.В. Лукина.- М:ФОРУМ:ИНФРА-М, 

2016 – 224с 

2. Кнышова Е.Н. Маркетинг :Учеб.пособие / Е.Н Кнышова. - М.:ИД ""ФОРУМ"" : 

ИНФРА-М, 2017. - 304С. 

3. Романов,А.Н .маркетинг: Учебник/ А.Н. Романов.-М:Банки и биржи, ЮНИТИ, 

2016.-560с 

 

Дополнительные источники: 

1. Антипов К. В. Паблик рилейшнз: Учебное пособие — М.: Издательский Дом 

"Дашков и К0", 2009;  

2. Алексунин В. А. Маркетинг: Учебник для ССУЗов, 5-е изд., перераб. и допол. - 

М.: «Дашков и К», 2010;  

3. Носова Н. С. Конкурентная стратегия компании или маркетинговые методы 

конкурентной борьбы. - М.: НТК «Дашков и К», 2010; 

4. Николаева М. А. Маркетинг товаров и услуг. - М.: Деловая литература, 2009; 

5. Синяева И. М., Земляк С. В., Синяев В. В. Маркетинг в коммерции: Учебник, 3-е 

изд. - М.: ИТК «Дашков и К», 2011; 

6. Скляр Е. Н. и др. Маркетинговые исследования: Практикум. - М.: «Дашков и К», 

2011 

7. Голубков Е. П. Маркетинговые исследования рынка. - М.: Форум, 2009; 

8. Паничкика Г. Г., Носова Н. С. Как провести успешную рекламную кампанию. - 

М.: ИТК «Дашков и К», 2011; 

9. Шарков Ф. И. Паблик рилейшнз: Учебник, 4-е изд, - М.: ИТК «Дашков и К», 2010; 

10. Международный кодекс МТП и ЕСОМАР по практике маркетинговых и 

социальных исследований (см. Приложение 1 п. 11 по списку литературы); 

11. Панкратов Ф. Г. и др. Основы рекламы: Учебник, 13-е изд., перераб. и допол. - М.: 

«Дашков и К», 2011; 

12. Шпаковский В. О. и др. Организация и проведение рекламы мероприятий 

посредством ВТЬ-коммуникаций: Учебное пособие, 2-е изд. - М.: «Дашков и К», 2010; 

13. Журналы: "Маркетинг", "Маркетинг в России и за рубежом", "Современная 

торговля", "Российская торговля". 

 

 

Авторы-составители:   

 

Смирнова Наталья Владимировна, преподаватель 

(Ф.И.О., должность, квалификационная категория) 
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